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Postovane Citateljke, poStovani €itaoci,

Toplotni mostovi predstavljaju pojavu u gradevinskim konstrukcijama
koja moZe napraviti puno problema, tj. oSteéenja u istima. Odlucili
smo se da u ovom broju naseg kompanijskog magazina predstavimo
svu kompleksnost ove teme.

Roma Company je preduzeée sa kojim saradujemo dugi niz godina.
Ova uspesna kompanija i nas lojalan partner postoji na trZistu veé pu-
nih 25 godina, pa smo povodom tog njenog jubileja napravili intervju
savlasnikom i direktorom Nemanjom Romandiéem.

Referentne objekte smatramo licnom kartom na3eg preduzeca. U
ovom broju magazina predstavljamo tri nove i interesantne reference
uBeogradu, kao i jednu u Kikindi.

Tehnicko savetovanje nasih kupaca i svih Citalaca ,,AUSTROtimes*“-a
ostaje stalna rubrika u naSem magazinu. Stalo nam je da sve nase proi-
zvode i ubuduce pravilno primenjujete i ugradujete. Ovaj put je rubrika
dodatno obogacena posebnim tekstom na temu pravilne ugradnije tzv.
»,demit fasade*.

,»Baumit* je brend koji simbolizuje kvalitetne gradevinske proizvode,
poznate u celom svetu. Ova velika kompanija je, na globalnom nivou,
odavno nasa sestrinska kompanija i deo naseg koncerna, ali to done-
davno nije vaZilo za njene ogranke u Srbiji, Hrvatskoj i Sloveniji. Medu-
tim, od leta ove godine, nacionalne Baumit-kompanije i u ove tri zemlje
su postale naSe ,,stopostotne sestre®. Prezentovali smo poseban tekst
natu temu.

Novi atesti, nova ton karta i nov dizajn naSe internet stranice su bitne
novine iz naSeg preduzeca u odnosu na moje poslednje obracanje na
ovaj nacin, ono s prole¢a ove godine.

Prilozi iz inostranstva se ovaj put tiCu interesantnih vesti iz sestrinskih
kompanija u Turskoj, Madarskoj i Slovackoj. Ova konstantna rubri-
ka u naSem magazinu sada ima i specijalni dodatak - u vidu teksta o
»Austrotherm Marketing Circle 2017, godiSnjem redovnom okupljanju
rukovodilaca marketin3kih sektora svih nasih nacionalnih kompanija.

Zelim Vam prijatne trenutke u €itanju Vaseg i nadeg ,,AUSTROtimes“-a.

'y

Dragomir Ili¢

Pojava ,,toplotnih mostova“ u
gradevinskim konstrukcijama

Opis ove Stetne pojave i nacin da se
njeno nastajanje spreci adekvatnom
primenom termicke izolacije gradevinskih
konstruktivnih elemenata.

Cetvrt veka jedne uspe3ne poslovne price

Intervju sa Nemanjom Romandiéem,
vlasnikom i direktorom Roma Company,
danas jednim od nadih najvecih i najbitni-
jih poslovnih partnera u Srbiji.

Nov dizajn www.austrotherm.rs

Nov dizajn naSe internet stranice
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TEMA BROJA

Kompleksnost ,,toplotnih mostova“
u gradevinskim konstrukcijama

Pojmovi kao 3to su niskoenergetska gradnja, tj. niskoenergetski gradevinski objekti su poslednjih godina i u Srbiji
»U trendu®. Mediji su prepuni priloga na tu temu. Jedan od veoma bitnih, moZda ¢ak i klju¢nih aspekata izgradnje
niskoenergetskih objekata je poklanjanje paZznje toplotnoj izolaciji. Poenta je da se koriste pravi materijali, odgovarajuce
debljine, koji pruzaju dobre toplotne karakteristike. Medutim, isto tako je bitno da odabrana toplotna izolacija bude i
pravilno postavljena — da ne postoje propusti gde bitoplota mogla da ,izade“, ¢ime bi se umanjio efekat toplotne izolacije.
Ti propusti se u strucnoj terminologiji zovu toplotni mostovi, a izbegavanje njihovog nastajanja je neophodno ukoliko
Zelimo da gradimo kvalitetne nisokoenergetske gradevinske objekte. Ovom aspektu se u Srbiji, ¢ini nam se, joS uvek ne
poklanja dovoljno paZnje. To je i razlog zaSto smo ovu tematiku izabrali za ,,temu broja“ u ovom izdanju naSeg magazina.
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TEMA BROJA

Problematika toplotnih mostova i mere
za sprecavanje njihovih nastajanja

Toplotni mostovi predstavljaju lokalizovane delove jednog gradevinskog objekta koji prikazuju uveéane toplotne
gubitke. Pojavljuju se na spoju zidova i podova, zidova i krova, ali i u uglovima i oko prozora (ukoliko prozori
nisu pravilno postavljeni). Nemoguce ih je ba3 u potpunosti izbeci, ali se njihovi negativni efekti svakako mogu
svesti na jedan takav nivo koji neée izazvati ozbiljna oStecenja gradevinskog objekta.

Toplotni most (hladni most) nastaje kada je izolacija, iz nekog ra-
zloga, prekinuta materijalom koji je lo$ termicki izolator. Posle-
dice koje se javljaju zbog pojave toplotnih mostova su: oStecenja
konstrukcije usled pojave vlage i budi, mehanicka ostecenja ma-
terijala zida i toplotne izolacije usled pojave smrzavanja konden-
zata, kao i narusavanje mehanicke stabilnosti konstrukcije. Pravil-
nim reSavanjem konstruktivnih detalja i postavljanjem izolacije na
prava mesta sprecava se nastajanje toplotnih mostova. Navodimo
u nastavku najtipicnije i najceSce primere iz prakse:

PRIMER TOPLOTNOG MOSTA ELIMINISAN TOPLOTNI MOST

Unutra Spolja Unutra

./
A

Spolja

./
A

Austrotherm EPS

Austrotherm EPS

Austrotherm EPS

IZOLACIJA ZIDA SA UNUTRASNJE STRANE: Ovo je tipi¢an primer
toplotnog mosta. Betonska ploca koja se oslanja na zid nije izolo-
vana i kao takva u zimskom periodu predstavlja hladan most, hla-
dedi pod u prostriji. Posledice toga su gubitak energije i neprijatno
hladan pod i zid u tom delu prostorije. Takode moZe da dode do
pojave kondenzacije.

PRIMER TOPLOTNOG MOSTA ELIMINISAN TOPLOTNI MOST

Spolja Unutra Spolja Unutra

Austrotherm EPS

S
P

v

Austrotherm EPS

BETONSKA TERASA: Drugi tipican primer je ovakva terasa, koja
sa betonskom plocom u prostoriji €ini jednu celinu. Nakon po-
stavljanja izolacije na zidove sa spoljne strane, terasa predstavlja
toplotni most koji provodi toplotu hladeci i pod u prostoriji i zid

koji preseca. Kao i u prethodnom primeru posledica je gubitak
energije i hladan pod i zid u prostoriji na kojima moZe da dode do
pojave kondenzacije. Ako se radi o adaptaciji ranije sagradenog
objekta, onda je neophodno oblozZiti ¢itavu terasu izolacionim
materijalom. Danas postoje savremena reSenja za ovaj problem,
pri samom izlivanju ploCe se ugraduju izolacioni elemetni u ravni
sa zidom koji imaju potrebnu ¢vrstinu i u znacajnoj meri sprecava-
ju prolazak toplote.

Unutra

Kosuljica \I

Austrotherm XPS

Austrotherm EPS %

Betonska ploc¢a A

SPOJ TEMELJA, ZIDA I PODA: Spoj zida i temelja ili poda i temelja je
najcese toplotni most koji se u vecini slu¢ajeva ne moze u potpuno-
sti otkloniti, ali se njegov uticaj moZe ublaZiti. Cesto se de3ava da
i nakon postavljanja izolacije na zid i u pod ipak dolazi do konden-
zacije u donjem delu zida, jer je zid i dalje hladan. Naravno, kon-
denzacija nije obavezna pojava, ali toplotni gubici ipak postoje u
tom delu. Postoji nekoliko nacdina da se efekti ovog hladnog mosta
ublaZe, a jedan o njih je da se sa spoljne strane izoluje temelj. Ako
je moguce, dobro je sa izolacionim materijalom potpuno izolovati
temelj, do najniZe tacke u zemlji. Ovo je jedino prihvatljivo reSenje
kada je objekat ve¢ zavrSen i nema podrum ispod, nego je unutras-
nja plo¢a na zemlji. Naredna slika ilustruje ovaj primer.

Unutra

KoSuljica \I
[

Austrotherm XPS

Austrotherm EPS 9

Betonska ploc¢a ;’
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Ukoliko postoji podrum (kao negrejani prostor) ispod kuce, najbo-
lie je temelj izolovati i sa unutradnje strane.

Unutra

Kosuljica Spolia
N

Austrotherm EPS 9

Betonska ploca Z

Austrotherm EPS

Austrotherm EPS %

Plafonska ploca u prodrumu, preko koje je postavljena toplotna
izolacija i koSuljica u prostoriji, takode moZe da predstavlja ter-
micki most. Ona je oslonjena na temelj i u indirektnoj je vezi sa
zidom. Zbogtoga je u slucaju podruma koji se ne greje neophodno
izolovati i njegov plafon. Cilj je, dakle, da se Sto viSe produZi put
toploti kroz materijale koji imaju relativno veliku toplotnu provod-
liivost, odnosno malu toplotnu otopornost, u ovom slucaju beton.

TAVANSKI NADZIDAK | ZABAT: Cest slucaj toplotnog mosta se
moZe videti i na tavanu koji se ne greje. Postavljena je toplotna
izolacija sa spoljne strane objekta, izolovana tavnska ploca, me-
dutim zabat ili nadzidak predstavljaju hladan most.

PRIMER TOPLOTNOG MOSTA ELIMINISAN TOPLOTNI MOST

Negrejani
tavan

Negrejani
tavan

Spolja Spolja

Austrotherm EPS

Austrotherm EPS
Austrotherm EPS

Grejana
prostorija

Grejana
prostorija
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VAZNA NAPOMENA: Posledice toplotnih
mostova se delimi¢no mogu umanjiti i bez
gradevinskih sanacija — drzanjem relativne
i apsolutne vlage u prostorijama Sto nizim
(manje susenjarublja, manje zalivanja cve-
¢a, manje intezivnog tuSiranja ili kuvanja
sa puno pare itd.), obradom unutra3njih
povrsina spoljnih zidova od prozracnih
materijala npr. na bazi kreca, odmicanjem
namestaja od toplotnih mostova kako bi
vazduh kruzio, ali i svakodnevnim zimskim
provetravanjem prostorija (1-3 puta dnev-
no, u trajanju od po 2-4 minuta).

TEMA BROJA

Kako bi ublaZili efekat ovog hladnog mosta, neophodno je izolova-
ti nadzidak i zabat sa unutrasnje strane. Najbolje bi bilo izolovati
citavu untrasnju povrsinu ova dva zida, ali ako se izoluje i do visi-
ne od 1m, znacajno ¢e se umanjiti efekat hladnog mosta.

Grejana prostorija

Grejana prostorija Spolja

Austrotherm EPS

Grejana prostorija

PARCIJALNA IZOLACIJA: Cesta greska u poslednje vreme je i par-
cijalna izolacija odredenih delova objekta. Najtipi¢niji primer je
stambeni objekat sa viSe stambenih jedinica, gde odredeni sta-
nari postave toplotnu izolaciju na deo spoljnog zida koji pripada
samo njihovom stanu.

Na kraju jos da se dotaknemo korelacije izmedu toplotnih mosto-
vaivlage, sa spekta uticaja na ljudsko zdravlje: U predelu oko to-
plotnog mosta imamo uvecane gubitke toplote, a oni uzrokuju pad
unutradnje povrsinske temperature. Kad ta temperatura padne is-
pod odredene granice, postoji rizik od nastajanja budi. Dalji pad
temperature prouzrokovace kondenzaciju vlage (koja je prirodno
prisutna — usled disanja ljudi, kuvanja, kupanja, suSenja rublja,
zalivanja cveca u gradevinskom objektu itd.) na hladnoj povrsini,
u formi kapljica. Kondenzacija nastaje pre svega na spoljnim zido-
vima, duZ podova i plafona, kao i u éoSkovima prostorija. Formi-
ranje i budi i kondenzacije itekako utice na kvalitet unutradnjeg
vazduha. Kada se bud jednom formira u predelu toplotnog mosta,
to postaje rizik za zdravlje osoba koje Zive i borave u takvim pro-
storijama — iskazan pocev od alergijskih reakcija, pa sve do astma-
ti¢nih simptoma.




INTERVJU SA PARTNEROM

Cetvrt veka

»Roma Company*

% BOMA
I COMpany

bojesfasadenstapete

Roma company je osnovana
1992. godine, sa sediStem u Ze-
munu. Sa preko 150 zaposlenih
posluje u okviru 4 distributivna
centra u Srbiji (Zemun, Kraljevo,
Novi Sad i Nis), jednog u Crnoj
Gori (Podgorica) i 11 maloprodaj-
nih objekata u Srbiji. Bavi se pro-
metom:

e bojailakova

e lepkova

e termo fasada

e molerskog priboraialata

e tapeta

e ostalih proizvoda za zavrine
radove u gradevinarstvu

U asortimanu preduzeéa su
proizvodi veéine renomiranih
proizvodaca, kako iz zemlje
tako i iz inostranstva, a osim Au-
strotherm-a tu su jos i Henkel, He-
lios, Zvezda, Duga, Jub, Tikkurila
Zorka, Maxima, Er Lac, Tkk, Sika i
joS mnogi drugi.

Roma company uvozi i proizvode
iz Nemacke, Holandije, Grcke, Ita-
lije, Irske, Belgije, Kine, Kanade,
SAD itd. Ona je najveci distribu-
ter proizvoda za zavrSne radove
u gradevinarstvu u Srbiji, sa vise
od 4.000 registrovanih kupaca
- uglavnom trgovaca, zanatlija i
izvodaca radova.

JoS od 2006. godine preduzece iz-
daje i vlastiti Casopis “Ton - ener-
gija boja“ i distribuira ga besplat-
no svojim kupcima i poslovnim
partnerima.

Nemanjom Romandi¢em

-

VaSe preduzeée osnovano je pre Cetvrt veka,
1992. godine. Kako je poslovanje izgledalo
na pocetku, u periodu koji ne pamtimo bas po
dobrom zbog ratova u okruZenju, ekonomskih
sankcija i drugog?

N.R: Roma Company slavi 25 godina postoja-
nja. | tada, tog 21. maja 1992. kada smo po-
cinjali, cilj nam je bio da kad neko pomisli na
boje, fasade ili tapete, Roma Company bude
njegova prva asocijacija. Nasa Zelja, koja je
kasnije postala i nasa misija, jeste da nasi par-
tneri i kupci budu prezadovoljni, a ne ,,samo”
zadovoljni. Na tome smo godinama predano
radili i verujem da smo to postigli.

Kada je u prethodnih 25 godina bilo najteze, a
kada najlak3e u poslu kojim se bavite?

poslovne price

/ B Ealn
“

Nemanja Romandig, vlasnik ,,Roma Company’

N.R: Svaka je godina na svoj nacin bila teSka i
punaizazova. Ipak, mi smo uvek bili fokusirani
na to da svake godine na svim nivoima ostva-
rimo barem malo viSe nego prethodne. Takvi
realni ciljevi pokretali su nas da idemo napred
i zahvaljujuci vrednom radu svih zaposlenih
u kompaniji, Sirokom asortimanu, kvalitetnoj
usluzi i dobrom logistickom servisu, dosli smo
do pozicije na kojoj smo danas.

MoZete li ukratko da nam opiSete etape u dosa-
dadnjem poslovnom razvoju Roma company?

N.R: Posao smo zapoceli sa svega jednim ma-
loprodajnim objektom na Novom Beogradu,
a vec do 2005. godine otvoreno ih je sedam,
Sest u Beogradu i jedan u NiSu. Tokom 2006.
otvoren je distributivni centar u Kraljevu, a
2007.i u NiSuiNovom Sadu. Danas Roma Com-
pany ima pet distributivnih centara. U Srbiji
ima centre u Beogradu, Kraljevu, NiSu i Novom
Sadu, a u Crnoj Gori jedan, u Podgorici. Devet
maloprodajnih objekata kompanija ima samo
u Beogradu i po jedan u NiSu i Loznici. Narav-
no, Sirenje prodajne mreZe bilo je pracenoi po-
vecenjem broja zaposlenih, sa tri na pocetku,
1992. godine, na 150, koliko ih je danas.
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Ako smo dobro informisani, vaZite za preduzece u kojem se zapo-
sleni ne menjaju Cesto. Naime, onaj ko se zaposli u Roma com-
pany dugo ostaje kod vas. U ¢emu je tajna?

N.R: To je tacno i zbog toga sam ja kao direktor veoma zadovoljan.
Imamo tim koji dobro funkcioniSe ve¢ godinama, odli¢no se po-
znaje i nize uspehe. Ne postoji tajna niti carobna formula za to.
Trudimo se da pravimo dobru atmosferu u firmi i razvijamo dobre
meduljudske odnose. Jednostavno, Zelimo da se naSi zaposleni
raduju Sto dolaze na posao. Klju¢ zadovoljstva zaposlenih u kom-
paniji moZda se krije i u tome $to veliku paZnju posvecujemo njiho-
vom usavrSavanju kako bi od njih kupci mogli da saznaju bas sve
Sto ih zanima. Ponosan sam na to $to nasa kompanija uvek podrza-
va svoje zaposlene i podstice ih na dalji napredak.

Secate li se vremena kada je uspostavljena poslovna saradnja
izmedu Vas i nase kuce Austrotherm? Kako je sve to, s danasnje
vremenske distance, izgledalo iz VaSeg ugla?

N.R: Roma company proizvode Austrotherma ima u svom asorti-
manu ve¢ duZe od deset godina. Danas je nasa saradnja, mislim
na obostrano zadovoljstvo, dostigla nivo kakav se samo poZeleti
moZe. Pouzdani smo partneri jedni drugima, Sto, priznacete, nije
lako ostvariti u danadnjem biznisu. Veoma je vaZzno da poslovni
partneri budu ljudi na koje se moZete osloniti i kojima moZete
verovati, a mislim da naSa saradnja, koja traje vec deceniju, to
potvrduje. Buduci da smo se za ovih deset godina dobro upozna-
li i na poslovnom i na privatnom planu, lako se dogovaramo oko
svih pojedinosti u vezi s poslom, $to mi mnogo znaci. Mislim da
su dobri partnerski odnosi klju€ za uspesno poslovanje, u ovom
slucaju obeju kompanija. Nadam se da ce se ta saradnja nastaviti
i narednih decenija.

Austrotherm je u prethodnih desetak godina uloZio veoma mnogo,
i to ne samo finansijski, u edukaciju stanovnistva o ulozi i znacaju
termoizolacije u gradevinarstvu. Da li se, prema Vasem misljenju,
ljudi u Srbiji danas bolje razumeju u termoizolacione materijale
nego pre deset ili petnaest godina?

N.R: Svedoci smo da se iz godine u godinu sve vise kod ljudi budi
svest o energetskoj efikasnosti. Usteda energije koja se postize
ugradnjom termoizolacije glavni je pokretac rasta traznje za ter-
moizolacijama, kao i rasta debljine stiropora. Klijenti su zadovolj-
ni zbog manjih troskova, a fabrike i svi mi zbog vece proizvodnje
i prometa.
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INTERVJU SA PARTNEROM

Po ¢emu se nasi proizvodi za Roma company izdvajaju od proizvoda
konkurentskih preduzeca?

N.R: Proizvodi Austrotherma su po kvalitetu prepoznatljivi na tr-
zistu i nije slucajnost Sto su najprodavaniji u Srbiji. Kvalitet i pre-
poznatljiva robna marka, s jedne strane, i dobri kanali prodaje, s
druge, Cine Vas pouzdanim partnerima.

Vase preduzede je okrenuto i ka marketinSkim aktivnostima. Ogla-
Savate se u svim medijima. Da li to znaci da na marketing gledate
kao na ulaganje, a ne kao na troak?

N.R: U modernom biznisu marketing je neophodan za promociju
preduzeca. Na marketinSke aktivnosti gledamo kao na investici-
ju i zaista mnogo ulazemo u njih. Smatram da se po tome znat-
no razlikujemo od konkurencije. Osim na oglasavanje na radiju,
u Stampanim medijima, na sportskim dogadajima, autobusima i
bilbordima, veoma smo ponosni i na nas sajt i onlajn prodavnicu,
kao i na aktivnost na druStvenim mreZzama, a sve to u skladu s
tendencijom digitalizacije. Roma company je na socijalnim mre-
Zamaod 1. jula 2015. Od tada pratioci imaju priliku da saznaju sve
novitete kompanije. Gotovo 8o odsto nasih pratilaca su Zene, od
kojih je skoro polovina starosti od 25 do 44 godine. Posebno smo
ponosni na to Sto
na najpopularnijoj
drustvenoj mrezi
Fejsbuku kompanija
ima viSe od 70.600
fanova, Ciji broj raste
iz dana u dan. Osim
toga, profile imamo
i na Instagramu i Tvi-
teru.
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REFERENCE

Predstavljanje novih referentnih objekata

Austrotherm d.o0.0. moZe da se pohvali velikih brojem referenci Sirom Srbije. One su rezultat kvalitetne saradnje

naSe marketinSko-tehnicke sluzbe sa investitorima, projektantima i izvodacima gradevinskih radova. Koristimo
i ovu priliku da predstavimo neke od nasih novijih referentnih objekata...

ol i
o

Naziv objekta:
Rezidencijalni objekat visoke klase

Lokacija: Beograd, Puskinova ulica
Investitor: ,,SEBRE®, Beograd
Izvodac: ,,HINTON®, Beograd

Ugradeni proizvodi:
Austrotherm XPS 30, d =3 cm - 10 cm,
ukupno 200m3 - perimetarna izolacija,
plato ispred ulaza, ravan krov
Austrotherm T650, d =3 cm
(2.000 m?) — koSuljice (podovi)
Austrotherm EPS A150,d =3 cm
(3.500 m?) - ravan krov

ML | VT

i |
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Naziv objekta:
KBC ,,Zvezdara“

Lokacija:
Beograd, Dimitrija Tucovica 161

Partner-izvodac:
»IZOLINVEST“, Beograd

Ugradeni proizvodi:

Austrotherm EPS A150, d = 10 cm
(1.600 m2) - ravan krov

Opis relevatnih gradevinskih
radova: Rekonstrukcija objekta i
prilagodavanje nameni. Sanacija
ravnog krova, ugradnja tzv.
»dualnog krova“ — na postojecu
konstrukciju ravnog krova
su postavljeni parna brana,
EPS-termoizolacija, geotekstil,
PVC membrana i zavrsni
hidroizolacioni sloj.
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Naziv objekta:
Beogradska Arena -
mala dvorana

Lokacija: Novi Beograd,
Bul. Arsenija Carnojevica

Partner-izvodac:
,,GK* (Gradevinar Kocic),
Beograd

Ugradeni proizvodi:

Austrotherm XPS 70,
d=16cm=2x8cm
(2.500 m?) - ravan krov

Naziv objekta:
Poslovni prostor ,,Zoppas*

Lokacija:
Kikinda, Zrenjaninski put bb

Investitor:
»SEBRE“, Beograd

Izvodac:
»ZOPPAS INDUSTRIES SERB*
d.o.o0, Kikinda

Partner-izvodac: ,,FORSE*, Kikinda

Ugradeni proizvodi u podovima:
- predpremaz Murexin D1

- nivelir-masa Murexin Objekt Plus
0S50
- lepak za PVC i tekstil Murexin D338

AUSTROtimes br. 29 / oktobar 2017. 9
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Nasa stru¢na lica odgovaraju na pitanja

Na pisma odgovara:
Sava MiloSevi¢, masterinZ. arh.
konsultant za tehnicka pitanja

Roden je 1964. u Beogradu, gde se u
potpunosti Skolovao, sve do sticanja
zvanja  diplomirani inZenjer arhi-
tekture (danas master inZenjer arhi-
tekture), nakon uspesnog zavrsetka
studija na Arhitektonskom fakultetu
Univerziteta u Beogradu.

Svoja prva profesionalna, radna iskust-
va Sava je sticao u preduzecima ,,CEP” i
~EKO PLAN” (kao projektant saradnik),
da bi zatim u kompaniji ,,VIZANTIN ART
CENTAR” zauzeo poziciju glavnog pro-
jektanta i Sefa biroa. Nakon toga pre-
lazi u Arhitektonsko-tehnicku Skolu u
Beogradu, gde je bio zaposlen kao pro-
fesor viSe strucnih predmeta, a nakon
toga i pomocnik direktora ove strucne
obrazovne ustanove.

U kompaniju Austrotherm d.o.o.
Sava dolazi u leto 2006. godine i od
pocetka svog rada pa do danas se
bavi konsultantskom delatno3cu,
pruzajuci tehnicku podrsku (veza-
nu za pravilnu primenu i ugradnju
proizvoda ,,Austrotherm”) onim cilj-
nim grupama na koje je u svom radu
najvise usmeren, a to su - investitori,
projektantiiizvodaciradova. Pracenje
objekata u novogradnji i termicka sa-
nacija od ranije postojecih objekata,
odnosno konstantno obogacivanje
liste nasih referentnih objekata u tom
smislu je takode deo svakodnevnih
zaduZenja Save Milosevica.

Imate li i Vi pitanje za Savu?
Pisite nam, potraZite savet!

Austrotherm d.o.o.
predstavniStvo Beograd
SRB - 11030 Beograd
Arcibalda Rajsa 27

sava.milosevic@austrotherm.rs
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Milosav Stankovic (Ub): Zidam kuéu u okolini Uba,
pa bih da se konsultujem sa Vama u vezi sa leplje-
njem ploca stiropora na kuéu. Kuca je izgradena
od giter blokova, a ja Zelim da lepim table stiro-
pora koje imaju ravne ivice. Zid nije ba$ idealno
ravno ozidan (mislim na podlogu, na koju se lepe
izolacione ploce), pa me zanima ¢ime da popu-
njavam zazore koji mi se pojavljuju na spojevima
tabli? Da li da te zazore popunjavam lepkom? | jo$
jedno pitanje - da li je obavezno tiplovanje ploca?

ODGOVOR S. MiloSevi¢: Kad god zid, odnosno
podloga na koju lepimo termoizolacione ploce nije
dovoljno ravna, pojavljuju se zazori na spojevima
tabli - kako po horizontali, tako i po vertikali - i to
se u praksi desava i nije neuobicajeno. Na tim me-
stima se stvaraju kriticne
neizolovane tacke, otvoreni
prodori, tzv. ,hladni mosto-
vi“ koji svakako nisu po- mm
Zeljni - kako zbog toplotnih | !
gubitaka, tako i zbog poja-
va kao Sto su kondenz, smr-
zavanje, nastajanje budi,
ali i oStecenja fasada zbog
otpadanja nekih njenih
elemenata. Nastajanje tih
Stetnih pojava spreavamo
na slededi nacin: vertikalne
i horizontalne zazore na-
stale na spojevima termo-
izolacionih tabli do 3mm
veli¢ine popunjavamo PUR

(poliuretanskom, niskoekspandirajuom) penom,
a zazore vece od 3mm popunjavamo stiroporom,
tako 3to ga seCemo na trake i ubacujemo u nastale
zazore. Ovo je jedini ispravan nacin. Zazore nikako
i niposto ne treba popunjavati lepkom (Cesta prak-
sa na gradilistima), zato 5to bismo na taj nacin na
tom kriticnom mestu stvorili samo jedan dodatni
,hladni most“! Tu bi se zadrZavao hladan vazduh i
stvarali bi se kondenz, bud itd.

Sto se tice tiplovanja, ono je obavezno ukoliko
visina fasade na novom objektu prelazi visinu od
8m. Do te visine tiplovanje u novogradnji nije ne-
ophodno. Kada je u pitanju sanacija, rekonstruk-
cija od ranije postojecih objekata, tu je tiplovanje
obavezno, bez obzira na visinu objekta.

Austrotherm EPS® AF /
Austrotherm EPS® AF PLUS
termoizolaciona plo¢a

Austrotherm FIX / Austrotherm TOP
lepak za stiropor

Austrotherm TEXTILE
armaturna staklena mrezica

Austrotherm TOP / Austrotherm STAR
masa za gletovanje za fasadne sisteme

Murexin Energy Primer
podloga za zavr$ni fasadni sloj

Austrotherm SUPRA / Murexin BRILLIANT /
Murexin CRYSTAL / Murexin FURIOSO
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o primeni i ugradnji nasih proizvoda

Vojislav Vuckovi¢ (Beograd): Zelim da izolujem
potkrovlje, koje bih u narednom periodu koristio
kao radni prostor. Arhitekta me je savetovao da
postavim Vas proizvod Austrotherm TPE i da na taj
nacin smanjim energetske gubitke. Sve o ovom
proizvodu sam procitao na Va3oj internet stranici,
ali mi je ipak potrebna jo$ jedna dodatna informa-
cija: kada se postavlja Austrotherm TPE, da li je na
betonsku plocu potrebno prvo postaviti PE-foliju
(najlon) ili ne? U cemu je razlika?

ODGOVOR S. MiloSevic: Austrotherm TPE je odli-
€an izbor za namenu koja je vama potrebna. Stvo-
riete podnu konstrukciju potkrovlja po kojoj cete
moci da se krecete i na koju ete modéi da oslanjate
predmete veih teZina, a i sprecicete energetske
gubitke kroz nezagrejavano potkrovlje - zahvaljuju-
¢i stiroporu koji predstavlja donji deo naseg tavan-
skog podnog elementa (TPE). Sto se tice pitanja u
vezi sa postavljanjem PE-folije na betonsku tavan-
sku ploc€u, nju svakako treba postaviti pre polaga-
nja TPE ploca, iz razloga Sto je potrebna ,parna
brana“, a PE-folija ima tu funkciju, poSto je nepro-
pusna. Ona dakle zaustavlja svu paru i isparavanja
koja dolaze odozdo i sprecava ih da u obliku vlage
udu u termoizolacioni materijal, ¢Cime bi ga o3tetiti-
li, odnosno umanijili njegove karakteristike.

Simonida Klaci¢ (Pancevo): Planiram da postavim
fasadni stiropor na fasadu, te Vas molim da mi po-
mognete oko tiplovanja. Citala sam na Va%oj inter-
net stranici gde navodite da je ,,na malterisanim
podlogama obavezno tiplovanje“, te Vas molim da
mi to pojasnite da li to znaci bez lepka, ili je tiplo-
vanje neophodno tek nakon lepljenja? Takode bih
Vas zamolila za preporuku materijala i debljine za
izolaciju sokle kuce.

ODGOVORS. MiloSevic: Tiplovanje je obavezno na
malterisanoj podlozi, ali je pre toga neizostavno

AUSTROtimes br. 29 / oktobar 2017.

i lepljenje stiro- N ]O d IO
pora. Lepak se ° :

uvek stavlia po FEHE—%H— M
ramu termoizo- o Ul: o

lacione ploce, a |
onda nanesite i
minimum tri tzv.
»pogace”“ po sre-
dini horizontalno
polozene ploce.
Ukupno 40% po-
vrsine ploce moralo bi da bude pokriveno lepkom.
Kada zatim pristupite tiplovanju, rasporedite tiplo-
ve ovako kako je to prikazano na fotografijama. Na
njima vidite dva nacina tiplovanja i oba su isprav-
na. Napominjem Vam da pre lepljenja dobro ot-
prasite malterisanu fasadu, operete je i obavezno
podlogu namaZete najpre prajmerom (predprema-
zom). Miimamo u ponudi proizvod Murexin Energy
Primer (potro3nja 150-200g/m>).

Sto se tice dela Vadeg pitanja koje se odnosi na
izolaciju sokle, tu preporuc¢ujemo nasu ruZi¢astu
plo¢u hrapave povrsinske strukture - Austrotherm
XPS P. Prilikom izbora debljine XPS-a za ovu name-
nu, vodite racuna da debljina treba da bude 2cm
do 3cm manja od debljine izolacije na fasadi kuée.
Dakle ako je debljina izolacije na fasadi 12cm,
onda XPS treba da bude debljine 1ocmiili ¢ak 8cm.
Time e vertikalna ravan sokle bili malo uvucena u
odnosu na ravan fasade, ¢ime imamo ivicu o koju
se odbija voda (funkcija okapnice).

Radovan Jovanovic (Crvenka): U svom magacin-
skom prostoru u Subotici imam dve manje hale. U
jednoj je pod od fero betona, a u drugoj je rec o
epoksidnom podu. U obe hale sam primetio oSte-
cenja na podnim konstrukcijama. Koji su najbitniji
razlozi za nastajanje tih oStecenja?

ODGOVORA. Stojisavljevic: U podovima se, koliko
god oni inicijalno bili kvalitetno izvedeni, vreme-

Na pisma odgovara:
Aleksandar Stojisavljevi¢, inZ.grad.
konsultant za tehnicka pitanja

Roden je 1975. u Beogradu, gde
je zavrsio oshovnu, srednju
(arhitektonsko-tehnicku), a naposletku
i Visu gradevinsku Skolu i stekao zvanje
inZenjera gradevinarstva.

Svoja prva profesionalna iskustva je sti-
cao u dve manje projektantske kuce, da
bi 2001. godine preSao u gradevinsko
izvodacko preduzece ,GREDA” iz Va-
lieva. Aleksandar je punih pet godina,
do 2006. godine, bio Sef gradilista na
raznim lokacijama u Beogradu i okoli-
ni, da bi se 2006. zaposlio u preduzeéu
Murexin d.o.o, na globalnom nivou se-
strinskoj kompaniji grupacije ,Austro-
therm” i preduzecu koje je te godine i
registrovano u Srbiji. U ovom preduzeéu
je imao poziciju tehnickog direktora, sve
do kraja 2012. godine.

Krajem 2012. godine je doslo do pregru-
pisanja u okviru ,,Schmid Industrie Hol-
ding”, a u sklopu toga je odluceno da se
Murexin d.o.o. u Srbiji zatvori, a da dis-
tribuciju ,,Murexin”-proizvoda ubuduce
na sebe preuzme Austrotherm d.o.o.
Tako je Aleksandar od pocetka 2013.
godine zaposlen u nasoj kompaniji, gde
se bavi konsultantskom delatnoséu,
odnosno tehnickom podrskom us-
merenom ka investitorima, projektan-
tima i izvodacima radova. Konstantno
obogacivanje liste naSih referentnih
objekata je takode deo svakodnevnih
zaduZenja Aleksandra Stojisavljevica.

Imate li i Vi pitanje
za Aleksandra?
Pisite nam, potraZite savet!

Austrotherm d.o.o.
predstavniStvo Beograd
SRB - 11030 Beograd
Arcibalda Rajsa 27

aleksandar.stojisavljevic@
austrotherm.rs
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nom stvaraju oStecenja. NajCe3¢i uzroci osStecenja poda su sledeci:

- lo$ odabir kvaliteta i vr-
ste poda za potrebe ek-
splatacije (jer se Iz finan-
sijskih razloga najcesce
odabere nedovoljno kva-
litetan pod za eksplata-
ciju za koju je namenjen)

- prerano kori3¢enje poda
(neretko, usled Zurbe za
eksploatacijom prostora, pod se prerano izlaZe mehanic¢kom optere-
cenju, iako nije prosao predvideni rok za tzv. ,sazrevanje“ poda)

- nepropisno odrZavanje (koris¢enje previse agresivnih supstanci ili
preparata za odrzavanje)

- nepropisno odrZavanje (koris¢enje previse agresivnih supstanci ili
preparata za odrZavanje

U zavisnosti od uslova eksploatacije za koje je pod predviden, odnosno
od prisustva mehanickog, hemijskog i termickog opterecenja, on je mo-
rao da odgovara svim Vasim zahtevima. Ako ste uslove eksploatacije
prezentovali projektantu / izvodacu, pridrZzavali se propisa za korisce-
nje i odrZavanje istog, ne bi smelo da se pojave oStecenja na povrsini
poda. Kako u VaSem pismu nema detalja o vrsti i izgledu oSteéenja,
mogu samo da Vam sugerisem da kontakirate projektanta / izvodaca
radova i u sa njima otkrijete uzroke ostecenja i dogovorite najbolji nacin
za njihovo otklanjanje.

Mirko Popovski (Pozarevac): Zivim i radim u Austriji. Poznat mi je Mu-
rexin-ov program za polaganje keramike. Gradim kucu u PoZarevcu, pa
me interesuje Sta u Srbiji prodajete iz ovog Murexin-ovog programa?

ODGOVOR A. Stojisavljevié: Murexin u Srbiji posluje u okviru Au-
strotherm d.o.0, s obzirom da je u pitanju ista vlasnicka struktura dve
firme u centrali u Austriji. U Srbiji nudimo bukvalno sve iz programa za
polaganjeilepljenje keramike, dakle:

- predpremaze

- hidroizolacije

- lepkove za keramiku

- mase za fugovanje

- mase za zaptivanje (silikoni)
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Kako bi lakse dosli do naSih proizvoda, ili kontaktirajte kolegu koji je
zaduZen za prodaju za region isto¢ne Srbije (kojem PoZarevac pripada),
ili potraZite direktno nekog od nasih tamo3njih partnera, trgovaca gra-
devinskim materijalima. Na na3oj internet stranici www.austrotherm.rs
su postavljene sve informacije koje ée Vam u tom smislu pomoci.
Mirjana Drinjakovi¢ (Lapovo): Kupila
sam gotov dvoslojni parket, a imam '
uradenu cementnu koSuljicu u kuéi.
Molim Vas da mi predlozite Vase
sistemsko reSenje za postavljanje
dvoslojnog parketa.

ODGOVOR A. Stojisavljevié: Za po-
stavljenje gotovog dvoslojnog par-
keta potrebna Vam je idealno ravna
cementna koSuljica. Ukoliko cemen-
tna koSuljica nije ravno odradena,
postojecu podlogu morate poravna-
ti sa Murexin nivelir masom Objekt
Plus OS 5o. Na ravnu cementnu
ko3uljicu, ili na podlogu poravnatu
nivelir masom OS 50, postavite par-
ket sa Murexin lepkom MS 509. Ovaj
lepak za parket je na bazi modifiko-
vanog silana, Sto je i preporuka za
postavljanje gotovog parketa svih
proizvodaca. On je ujedno i zvucna
izolacija do 14dB. Murexin-proizvo-
di za postavljanje gotovog parketa
su:

- dubinski predpremaz LF1 (praj-
mer za nivelir masu)

- nivelir masa Objekt Plus OS 50

- lepakza parket MS 509 —

X-Bond MS-K509 Objekt

AUSTROtimes br. 29 / oktobar 2017.
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Pravilna ugradnja ,,demit fasade*

U praksi se Cesto pri ugradnji fasadnog termoizolacionog sistema prave greSke koje imaju posledice po kvalitet
fasade, a umanjuju joj i dugovecnost. Nas kolega Aleksandar Stojisavljevic (inZ. grad, konsultant za tehnicka
pitanja) skre¢e paznju na neke bitne stvari na koje treba obratiti paZnju kod izvodenja ovakve vrste radova.

Nepravilna ugradnja ,,demit fasade“ moZe dovesti
do ,,pucanja“, ili u najgorem slucaju i do kompletnog
odlepljivanja fasade sa zida. Iz tog razloga smatramo
bitnim da istaknemo sledecih 8 koraka:

1 Prvi korak u izgradnji

»,demit fasade“ jeste po-
stavljanje pocetne lajsne po
krajnjem donjem obodu fasade
objekta. lzuzetno je bitno da se
lajsna postavi savrseno ravno,
jer ¢e ona dirigovati postavku
termoizolacije, a kasnije i svih
ostalih slojeva demit fasade.
Nakon ugradnje lajsne, prepo-
rucljivo je izvrsiti razmeravanje
i obeleZavanje fasade - tzv. kon-
canje koji daje okvir za izvode-
nje savrseno ravne fasade.

2 Nanosenje lepka na EPS
termoizolacionu  plocu:
Postavka lepka se vrsi duz kom-
pletnog oboda termoizolacione
ploce, a pravilno je i nanosenje
minimum tri grudve odnosno
»pogace® lepka, pravilno ras-
poredene unutar oboda ploce.
Izostavljanje nanoSenja lepka

AUSTROtimes br. 29 / oktobar 2017.

po obodu ploce je najc¢eSce detalj pri kojem majstori gre3e, Sto
izostavljaju, a Sto u najveéem broju slucajeva uzrokuje klobucenje
termoizolacione ploce (izvijanje oboda ploCe iz ravni zida), a to au-
tomatski znacii pucanje i odlepljivanje fasade.

3 Postavka termoizolacionih
ploca: Stiropor se na zid
postavlja lepljenjem, pri cemu
se vodi narocita paznja da se
ploce lepe istovetno, odnosno
da jedna ne izlazi iz ravni zida
u odnosu na drugu. Spojevi plo-
¢a se u razli¢itim redovima ne
smeju poklapati, ve¢ se izvodi
smicanje spojnica u razli€itim
redovima. Nakon lepljenja ploca
termoizolacije i suSenja lepka,
vrsi se njihovo dodatno pricvr-
Scivanje za zid PVC-tiplovima. U
slucaju postavke termoizolacije
za Y-tong blokove, neophodno
je koristiti specijalne tiplove,
jer ée u protivnom do¢i do kru-
njenja tj. nastanka naprsnuéa u
strukturi blokova, te stoga treba
voditi racuna u koju vrstu mate-

rijala sidrimo tipli napraviti pravilan izbor PVC pri¢vrsnice. Neop-
hodno je koristiti minimum 3est (6) tiplova na svakih 1 m* termoizo-
lacije. Nakon postavke svih ploca termoizolacije, vrsi se brusenje
plocai spojnica, kako bi se dobila homogena i ravna povrsina.
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4 Postavljanje ugaonih, prozorskih,
okapnih lajsni: Na uglovima zidova,
erkerima, kao i na profilu prozora treba
postaviti specijalne PVC-profile. Ovi profi-
li omogucavaju kvalitetniju obradu ivica i
istovremeno obezbeduju duZu trajnost, uz
spreCavanje ostecenja Sto Cesto naruSava
estetiku fasade. Oko prozora i vrata se vr3i
dodatno armiranje, takozvanom dijagonal-
nom armaturom dimenzija mreZice 20 cm x
40 cm.
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Pravilno utiskivanje mreZice: Treba ravhomerno naneti sloj
5 lepka na povrsinu termoizolacione ploce - od vrha objekta po
vertikali, u pojasevima Sirine 1,1 m, a nakon toga isecenu fasadnu
mreZicu treba utopiti celicnim gleterom u sloj lepka. Neophodno
je izvesti preklapanje fasadne mreZice od 10 cm, a mreZica mora
biti pokrivena slojem lepka.

6 Postavljanje drugog sloja lepka: Neophodno je to odraditi
preko ugradene mreZice, u slu¢aju ako nemamo zadovolja-
vajuéu ravnocu povrsine fasade.

NanoSenje fasadne podloge: Fasadni prajmerili podlogu na-
7 nosimo na osuseni zavrsni sloj lepka. Prajmer treba ravno-
merno naneti po celoj povrsini, valjkomili Cetkom. Period suSenja
iznosi minimum 24 h.

8 Nanosenje zavrsnog sloja fasade: Zavrsni malter se nanosi na

zid nerdajucim gleterom, a obraduje se plasticnim gleterom,
ravnomerno i bez prekida. Za podeSavanje konzistencije na visokim
temperaturama moZe se dodati mala koli¢ina vode. Struktura zavrs-
nog sloja moZe biti Zljebasta (oznaka“R“, zbog nemackog izraza
HRille®) ili izgrebana (oznaka ,,K“, zbog nemackog izraza ,,Kratz“).

Svaki m2 termicki neizolovanog zida “potroSi” za
godinu dana onoliko energije koliko jedna sijalica
snage 40W, koja gori 24 ¢asa dnevno, 365 dana u
godini!

Austrotherm EPS® AF Austrotherm EPS® AF PLUS

AUSTROTHERM SRBIJA

Nova ton karta
,World of Colours*

Austrotherm d.o.0. je na trZista za koja je zaduZen (Srbija, Crna Gora i Makedonija) ove
godine plasirao svoju novu ton kartu pod imenom ,,World of Colours“ (svet boja). Ona
se od dosadasnje ton karte ,,Eurocolours® (koja je bila u opticaju od leta 2015. pa do
proleca ove godine) razlikuje po tome 3to nudi znatno veciizbor fasadnih boja - ukupno
cak 852 nijanse boja! Nova ton karta je izradena po visokim standardima, onako kako
nasa austrijska sestrinska kompanija Murexin AG (od koje smo preuzeli sadrzaj i naziv
ton karte) ve¢ decenijama praktikuje. Naziv ton karte ,,World of Colors“ je baziran na
cinjenici da su boje u ton karti segmentirane tako da su segmenti nazvani po gradovi-
ma, tj. svetskim metropolama, kao 3to su Bec (,,Vienna“), Rio, Tokio (,Tokyo*), Pariz
(,,Paris*), Kejp taun (,,Cape Town*), Moskva (,,Moscow*) i Njujork (,,New York*).

Nasa nova ton karta ,,pokriva“ fasadni akrilni mater domace proizvodnje (Austrotherm
SUPRA), zatim uvozne fasadne maltere na bazi akrila, silikata i silikona (Murexin Energy
BRILLIANT, Murexin Eneergy CRYSTAL i Murexin Energy FURIOSO), kao i uvozne fasadne
boje koje nose iste nazive kao i uvozni fasadni malteri, uz dodatak ,,Colour*.
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»BAUMIT* u potpunosti u
vlasnistvu naseg koncerna

0d sredine marta 2017. godine, kontinentalno poznata i rasprostranjena gradevinska marka ,,BAUMIT* pripada
u celosti ,,Wopfinger Gruppe*, tj. koncernu ,,Schmid Industrie Holding* (SIH), nakon Sto je porodica Schmid
preuzela kompaniju ,,W&P Baustoffe GmbH*, ¢lanicu holdinga ,,WIG Wietersdorfer Holding GmbH*.

Robna marka ,,BAUMIT* je sloZenica nastala
iz dve nemacke reci, koje kad se napiSu odvo-
jeno jedna pored druge (,bau mit“) u slobod-
nom prevodu znace ,gradi sa“. Ova danas
Sirom Evrope i sveta rasprostranjena robna

marka, koja simbolizuje kvalitetne gradevin-

[
I ske proizvode u praskasto-tecnom programu

(malteri, gradevinski lepkovi, fasade, estrisi itd.), stvorena je 1988.
godine. Njeni osnivadi su zajedno bili Fridrih Smid (Friedrich Schmid),
vlasnik koncerna,,Schmid Industrie Holding* (SIH) ¢ija je Clanica i gru-
pacija ,Austrotherm®, kao i Diter Kern (Dieter Kern), u ime grupacije
»Wietersdorfer.

Proizvodi marke ,,BAUMIT“ su se u proteklih skoro 30 godina na trzi-
$tu pojavljivali u potpuno identicnom dizajnu i sa identi¢nim tehnic-
kim karakteristikama, nevezano za to da li su proizvedeni u nekoj od
fabrika ,,Wopfinger Gruppe*, ili grupe ,,Wietersdorfer“. Sinergija dve
velike grupacije je koriséena i pre proizvodnih procesa, priistrazivanju
i razvoju, a i tokom obavljanja svih marketinskih delatnosti, s obzirom
na jedan jedinstven marketinski nastup kojeg su obe grupacije zajed-
nickim snagama stvarale.

»,Baumit Wopfinger®, kao
deo koncerna ,,SIH“ kojem
i mi pripadamo, je svih ovih
godina vedi i rasprostranje-
niji, nego li ,Baumit Wie-
tersdorfer”. U svim zemljama
u kojima postoji, ,Baumit
Wopfinger“je lider na trZistu,
bez izuzetka. ReC je o0 najveéem broju evropskih zemalja, ali i o Kini,
kao i o prisustvu u parzemalja Arapskog sveta, na Bliskom Istoku.

l'_l

ScHMID INDUSTRIE HOLDING

Fabrika gradevinskih materijala - Wietersdorf (Austrija)
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Sto se tice ,,Baumit Wietersdorfer, on je naposletku bio prisutan u 11
zemalja Evrope. To su donedavno, pored Austrije (u kojoj su paralel-
no proizvodile i poslovno aktivne bile obe grupacije — ,,Wopfinger* i
»Wietersdorfer“ — Sto je bilo jedinstveno takvo trZiste), bile jos Italija,
Slovenija, Hrvatska, Bosna i Hercegovina, Srbija, Crna Gora, Makedo-
nija, Grcka, Rusija i Belorusija. Ubuduce ¢e nacionalne kompanije i u
ovim nabrojanim drZavama biti ¢lanice grupacije ,,Baumit Wopfinger,
odnosno pripadace koncernu ,,SIH”.

Na ovaj nacin je srpski Austrotherm d.o.0, da dozvolimo sebi na ovom
mestu jedno nekonvencionalno izraZavanje, u ovdasnjoj (u Srbiji po-
stojecoj) kompaniji Baumit d.o.o0. od jedne ,,polusestre“ dobio jednu
»pravu“ domacu sestrinsku kompaniju, ¢lanicu naseg koncerna.

Ugovorizmedu grupacija ,,Wopfinger“ i ,Wietersdorfer* je uslovno za-
kljucen sredinom marta ove godine, a postao je pravno validan od sre-
dine leta, nakon Sto je ,,BWB*“, austrijska drzavna ustanova nadlezna
za nadgledanije trzisne konkurencije (,Monopolska komisija“) izdala
sve neophodne dozvole.

KEMA Grupacija ,Wopfinger“ ce od grupacije ,,Wietersdor-
fer“ preuzeti i slovenacku robnu marku ,KEMA®,
koju je ,Wietersdorfer* kupio jo$ pre trinaest godina
(2004.). Ovaj brend oznacava proizvode za polaga-
nje i lepljenje keramickih obloga, mase za hidroizolaciono zaptiva-
nje, Spahtl mase, sanacione materijale, specijalne proivode (aditive)
za beton itd. Grupacija ,Wietersdorfer“ je oba brenda (,BAUMIT* i
~KEMA®), preko svoja oba postojeca domaca pravna lica, plasirala
prethodnih godina u Makedoniji i Belorusiji. U zemljama kao Sto su
Rumunija, Slovacka i Ukrajina, postojale su samo kompanije ,,Kema*
u vlasnistvu ,Wietersdoerfer“-a, posto su tamosenje ,,Baumit“-kom-
panije od ranije bile ¢lanice grupe ,,Wopfinger.
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Turska: Austrotherm geoBLOCK®,
proizvod koji se sve viSe trazi na trzistu

NasSa sestrinska kompanija u Turskoj je sve zaposlenija u niskogradnji — u isporuci blokova od EPS-a (stiropor)
koji predstavljaju interesantno i kvalitetno reSenje za nastajanje stabilnog tla, kao podloge na kojoj treba da
niknu zahtevne gradevinsko-infrastrukturne konstrukcije.

Austrotherm Turska je na trZiSte svoje velike zemlje plasirao ove

godine proizvod pod imenom ,,Austrotherm geoBLOCK*, name-

njen za primenu u niskogradnji — u gradnji puteva, Zeleznica,

tunela, nadvoZnjaka / podvoZnjaka, mostova itd. Rec je o bloku

od ekspandiranog polistirena (EPS) koji se isporucuje u razlicitim

klasama (specificne gustine od 20 kg/m? do 30 kg/m?3), 5to Ce redi
- ’-

dll——
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i sa razlicitim specifikacijama pritisne ¢vrstoce (od 100 kPa pa sve
do 200 kPa!), a i sa apsorpcijom vode < 2%. Dimenzije blok for-
me iz koje nastaju ovi blokovi su standardne i iznose 2z000mm x
1250mm x5000mm, a pojedinacni elementi se seku tako da mini-
malna debljina jedne dimenzije nije ispod soomm.

Primena stiropora u niskogradnji postoji u svetu veé dugi niz go-
dina, a u nekim zemljama kao 3to su na primer Sjedinjene Ame-
ricke DrZave, ili u Evropi NorveSka i Holandija, re¢ je o veoma po-
pularnoj ,tehnici“ kojom se pobolj3ava nosivost tla. Stiropor je
lak materijal, koji je kao takav veoma pogodan za manipulaciju. U
isto vreme on podnosi prili¢no velika pritisna opterecenja, 3to ga
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¢ini idealnim za preuzimanje optereéenja koja dolaze ,,odozgo*.
Austrotherm d.o.o. je u Srbiji takode imao pozitivna iskustva sa
ovom primenom stirpora, jer smo pre desetak godina isporucivali
naSe EPS-blokove (oko 1.000 m3) prilikom gradnje obilaznice oko
Valjeva, na magistralnom putu Valjevo - UZice. Nakon toga smo
imali viSe novih upita za isporuku blokova, izmedu ostalog i kada
je u pitanju bila izgradnja nove petlje na autoputu (u Batajnici kod
Beograda), ali se investitor i tada, a i u nekim drugim prilikama
odlucivao na kraju za neke druge metode gradenja.

Nase kolege iz Turske su do isporucile svoj Austrotherm geoBLOCK
za potrebe sanacije dela autoputa u Istanbulu (u blizini poznate
medicinske klinike ,, Acibadem®), a zatim i u poznatom letovali-
§tu Ce3me kod Izmira. Interesantno je da su imali vise upita, ali
i realizovanih isporuka ovog proizvoda i u klasi¢noj visokogradnji
(naprimer za ravnu krovnu konstrukciju hotela ,,Biblos“ u Izmiru),
no i ubuduée smatraju niskogradnju kao segment gradevinarstva
u kojem ée Austrotherm geoBLOCK nalaziti svoju glavnu primenu.

Austrotherm geoBLOCK se odlikuje dimenzionom stabilnos¢u, bi-
oloskije nerazgradiv, a u primeni u niskogradnji zna¢ajno umanju-
je bocne pritiske tla. Stiropor je i dobar apsorbervibracija, tako da
sa njim dobijamo jedno inZenjersko reSenje koje osigurava sma-
njenje ne samo statickih sila, ve¢ i dinamickih sila koje se mogu
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generisati moguéim
seizmickim aktivno-
stima.

Austrotherm poseduje u Turskoj dve svoje fabrike (u blizini Ista-
nbula, odnosno Izmira), koje proizvode klasi¢an gradevinski stri-
ropor, pre svega onaj sa primesama grafita. Obe fabrike su toliko
uposlene sa tom redovnom proizvodnjom, da su za proizvodnju
Austrotherm geoBLOCK morale da se ,,zaduze“ postrojenja u An-
kari, KodZaeliju i Kajzeriju koje nisu u nasem vlasnistvu, ali koja
ovaj proizvod izraduju po naSem nalogu i po nasim smernicama.

Austrotherm Turska je preduzeo do danas citav niz marke-
tinskih aktivnosti kada je u pitanju Austrotherm geoBLOCK.
U njih ubrajamo i veoma aktivnu ulogu turskih kolega na
struénom sajmu u Ankari (,,Road2Tunnel), sa preko 7.500
vrlo usko specijalizovanih posetilaca, na kojem su kolege
imale svoj sajamski Stand posvecen iskljucivo ovom proi-
zvodu i njegovoj primeni.

b 7.348 Fachbesucher / Professional visitors

*  Anzahl der Standbesucher: 100 sich
entscheidends Fachbesucher aus der
‘@ffentlichen und privaten Branche /
Decision maker stand visitors from conmmurity

and private sector

*  Besuchamprofil: Bavuntemehmean,
Bauunternehmerfirmen, Autobahnen
Genesaldirektion und Bezi 3
effentliche Einrichtungen, Akademiker /
Wisitor profile : construction companies ,

s, highway commission and

17



PRILOZI 1Z INOSTRANSTVA

Madarska: Ispod ovog ravnog krova je
proizvodnja lekova potpuno bezbedna

Predstavljamo veoma znacajan referentni objekat Austrotherm Kft, naSe madarske sestrinske kompanije.

Na visoko postavljene kriterijume prilikom izgradnje ravnog kro-
va na novom postrojenju velikog farmaceutskog proizvodaca
»Richter Gedeon Nyrt“ u Budimpesti, odgovorila je uspesno ter-
moizolacija ,,Austotherm®.

Preko 6.000m? ravnog krova je na ovom novom fabrickom postro-
jenju termicki izolovano ,,Austrotherm“-om. Krov novog proizvod-
nog pogona se sastoji od Sest delova - na odredenim mestima je
izgraden po principu inverznog krova, a delimi¢no kao dualni krov.
Situacija je dodatno iskomplikovana strukturom samog krova,
koja je tek parcijalno, tj. delimi¢no nagnuta. Proizvod Austrotherm
AT N150 EPS je koriséen za nanosenje korekcije nagiba, a na hidroi-
zolacionom sloju (kojeg Cine dva sloja modifikovanih bitumenskih
ploca, sa prose¢nom kosinom od 2,5%) je postavljena termoizo-
lacija Austrotherm ZENIT, tj. ploCe od ekspandiranog polistirena
klase EPS 200, u sloju debljine 20 cm.

18

Austrotherm AT N150 EPS je materijal koji trpi visoka mehanicka
optereéenja i koji se koristi za krovne terase i krovna parkiralista.
S obzirom da je u pitanju objekat u kojem ¢e se proizvoditi farma-
ceutski proizvodi, morali su da budu ispunjeni visoki zahtevi po
pitanju zastite od poZara.

Ploce Austrotherm ZENIT, geotekstil, a onda i pokrivni sloj Sljunka
imaju zadatak da Stite osetljivu hidroizolaciju koja se nalazi ispod
u konstrukciji inverznog ravnog krova. Na taj nacin se ¢uva dugo-
trajnost ravnog krova, a istovremeno se Stede i troSkovi.

Izvodac radova, firma ,Uniszig“, za obavljene radove na ovom
objektu je dobila nagradu “Krov godine”, a dodelila ju je ,,EMSZ*“-
madarska asocijacija za gradevinsku izolaciju i krovove.

Na kraju napomenimo da je naSa termoizolacija nasla na ovom
objektu primenu i u temeljima - proizvod Austrotherm Expert EPS
je odabran za termicku izolaciju temelja, i to kao zamensko reSe-
nje umesto ruZiastog Austrotherm XPS (kojeg sestrinska kompa-
nija Austrotherm Kft ne proizvodi u Madarskoj).
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Slovacka: Obogacena proizvodna
paleta po uzoru na austrijsku centralu

NaSa slovacka sestrinska kompanija Austrotherm s.r.o je u poslednjih godinu i po dana znacajno prosirila svoju
proizvodnu paletu. Rec je o proizvodima koji se za sada ne prodaju u nekim velikim koli¢inama, ali su itekako

bitni za ,,licnu kartu“ Austrotherm s.r.o. i za njeno buduce 5to bolje pozicinoiranje na trzistu.

=7

Prvi proizvod kojeg istiCemo je Austrotherm GrEPS, sivi ,,grafitni“
stiropor koji se sada proizvodi i u pogonu u Bratislavi. Neophodna
investicija je iznosila ¢itavih 220.000 EUR, a generalni direktor
Austrotherm s.r.0, g-din Milo3 Klajn (Klein) kaZe: ,,Dok je udeo
grafitnog polistirena u Austriji cak oko 50%, na naSem slovackom
trZiStu on iznosi trenutno samo oko 7%. Medutim, naglasio bih da
je ovo materijal sa znacajnim potencijalom, posebno u pogledu
ispunjavanja zahteva EU-direktive o energetskim performansama
zgrada, tako da racunam sa znacajnim skokom prodaje ovog pro-
izvoda na trZiStu ne samo Slovacke, vec¢ i nama ostalih susednih
zemalja, sa izuzetkom Austrije gde je taj procenat vec neko vreme
prilicno velik.“

y P
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Drugi proizvod koje isticemo je Baumit openTherm. Rec je o jedin-
stvenoj termoizolacionoj EPS-ploci, kao komponenti fasadnog ter-
moizolacionog sistema ,,Baumit open“ koji je ve¢ 7-8 godina ,,hit“ u
Austriji i u nekim drugim drZavama zapadne Evrope. Plo¢a Baumit
openTherm je karakteristiCna po svojoj perforaciji (sitne rupe po
povrsini), Cime se obezbeduje visoka paropropusnost. Istovreme-
no se pri dimenzionisanju perforacija mora voditi racuna da jacanje
paropropusnosti ne dovodi do preteranog slabljenja termoizolaci-
onih karakteristika ploce. Ovaj proizvod od proSle godine nastaje i
u fabrici Austrotherm s.r.o. u Brtatislavi, a mi podse¢amo na ovom
mestu da su kompanije ,Austrotherm i ,,Baumit“ sestrinske kompa-
nije i obe su deo koncerna,,SIH“ (Schmid Industrie Holding).
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Moto ,,Marketing Circle 2017*: Kvalitetne
proizvode moraju pratiti iste takve usluge

Austrotherm d.o.o. je deo grupacije ,, Austrotherm International“ koja preko svojih nacionalnih kompanija,
kao Sto je na3a, posluje Sirom Evrope. Mnoge aktivnosti nacionalnih kompanija u grupaciji su medusobno
koordinisane, a to vaZi i za marketinSke aktivnosti. U tom smislu se svake godine organizuje tzv. ,,Austrotherm
Marketing Circle“, na kojem rukovodioci marketinskih sektora nacionalnih kompanija razmenjuju informacije i
svojaiskustva, alii zajednicki obraduju strucne teme cija vaznost prevazilazi drzavne granice u Evropi. Poslednji
takav susret je krajem juna meseca odrZan u Poljskoj, u mestu u Skjernevice (Skierniewice), blizu Varsave.

Trodnevni marketinSki skup u Skjernevicama je odrzan u prisustvu kolega iz Poljske, Austrije, Slovacke, Madarske, Bosne i Her-
cegovine, Srbije, Rumunije, Bugarske i Turske. Ono Sto je posebno interesantno je da su skupu ove godine, u svojstvu specijal-
nih gostiju, prisustvovali i generalni direktor Austrotherm GmbH (austrijske ,,majke“-kompanije za celu grupaciju), g-din Gerald
Princhorn (Prinzhorn), kao i g-da Monika Jandl iz sektora finansija i planiranja holdinga ,,SIH* (Schmid Industrie Holding) kojem,
osim grupacije Austrotherm, pripadaju i grupacije Baumit, Wopfinger, Murexin itd. Aktivno prisustvo njih dvoje, ali i prisustvo
Ursule Malisevske (Urszula Maliszewska), direktorke prodaje poljske sestrinske kompanije Austrotherm Sp. z.0.0, dalo je ovom
skupu u Skjernevicama i jednu dodatnu dimenziju, odnosno teZinu.

Teme koje su ucesnici skupa prezentovali bile su i ove godine veo-
ma 3arolike, pa veé samim tim i interesantne. Podimo redom:

Austrotherm International - poslovni razvoj: Prisustvo general-
nog direktora austrijske kompanije Austrotherm GmbH, pred-
vodnice grupacije ,,Austrotherm International®, omogucilo nam
je da dobijemo kompletan uvid u poloZaje svih Austrotherm-ovih
nacionalnih kompanija na trZiStima koja one pokrivaju, kao i da
te njihove pojedinacne poslovne situacije uporedimo. Prezenta-
cije g-dina Princhorna i g-de Jandl su pruZile uvid u sve one cifre
(uglavnom iz prethodne 2016, mada je bilo i par bitnih, veoma
»sveZih“ podataka za prvu polovinu 2017. godine) bitne za poslo-
vanje jednog proizvodaca termoizolacionih materijala od EPS-a i
XPS-a, koji se u svojoj poslovnoj ekspanziji u Evropi ne zaustavlja
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ni posle ta¢no 27 godina nakon $to je izaSao van granica Austrije

“

(1990. godine). Saznali smo tako da ¢e uskoro ponovo ,0Ziveti
druga Austrotherm-ova fabrika u Bugarskoj (pored one u industrij-
skoj zoni prestonice Sofije) - ona smestena na krajnjem istoku ze-
mlje, u gradi€u Aitosu, na Crnom moru. Ta nasa EPS-fabrika je zva-
ni¢no otvorena jo$ 2008. godine, da bi 4-5 godina kasnije, kada
je prosao visSegodisnji gradevinski ,boom* u tamo3Snjem regionu
(masovna izgradnja turistickih kapaciteta), ona na neki nacin
bila ,,uspavana“. Sada se ta fabrika ponovo ,,budi“, a privredne
prognoze za bugarsku crnomorsku obalu su ponovo veoma opti-
misti¢ne za naredne godine. To nije sve na temu ekspanzije nase
grupacije: EPS-ploce (striropor) marke ,Austrotherm* ¢e uskoro
poceti da izlaze sa traka fabrike u gradu Aradu, na severozapadu
zemlje, blizu tromede Rumunije, Madarske i Srbije. To je treca lo-
kacija u Rumuniji na kojoj e se proizvoditi naSe termoizolacione
ploce (pored EPS-fabrike u Bukurestu i XPS-fabrike u Horiji, blizu
rumunsko-moldavske granice).

Austrotherm International — marketing: Kada su u pitanju ,Ciste*
marketinske teme, bilo ih je itekako sa internacionalnim karakte-
rom i znacenjem, pa su adekvatno i prezentovane — saslu3ali smo
interesantne sadrZaje na temu zastite podataka unutar EU (bitno
za tzv. direktni marketing), zatim zastite autorskih prava kada su
u pitanju fotografije, a posebna tema je obradivala 3D-grafike u
nasim buducim marketinSkim nastupima, s obzirom da ¢e one u
ovom modernom vremenu sve vise dobijati primat u odnosu na
klasicne fotografije. To se pre svega odnosi na graficke detalje koji
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pojasnjavaju primenu i ugradnju naSih proizvoda. Tema digitali-
zacije i onoga Sto ona sa sobom ubuduce nosi je jedna jako kom-
pleksna tema, pa joj je kao takvoj posveéeno dosta vremena. Po-
zabavili smo se i temom buduéeg pakovanja nasih proizvoda, sa
posebnim akcentom na na$ prepoznatljivi ruZi¢asti XPS, gde ubu-
duce treba ocekivati neke novine o kojima necemo detaljnije na
ovom mestu. Internet stranica austrijske kompanije Austrotherm
GmbH je pro3le godine dobila jedan potpuno novi izgled i dizajn,
a tokom ove 2017. su za istim posegle i ostale sestrinske firme u
grupaciji, pa do kraja ove godine treba oCekivati potpunu jedno-
obraznost svih nacionalnih internet stranica. Vredno pomena je i
to daje ,Austrotherm International®“ zapoceo sa jednom internom
razradom strategije kada je u pitanju tzv. ,Employer Branding“ —
skup mera kojima bi ubuduée u nase redove i medu nase zapo-
slene trebalo da privu¢emo najkvalitetnije raspoloZive pojedince
i stru¢njake.

Naposletku, tema korporativnog imidZza kompanije (,,Corporate
Design“) je uvek tema o kojoj se moZe reci, dodati nesto novo, pa
je i skup u Skjernevicama iskoriscen da se to vazno marketinsko
gradivo obnovi.

Austrotherm Poljska: Kolege iz Poljske su u jednoj prezentaciji
opisale svoju kompleksnu marketinsku kampanju pod nazivom (u
slobodnom prevodu) ,,Austrotherm stiropor je zdravo srce fasad-
nog termoizolacionog sistema“. Sprovedena kampanja obuhvata
niz marketinskih mera — od onih klasi¢nih (printovi), do onih naj-
modernijih (internet) — a sve u cilju dalje popularizacije nasih EPS-
ploca. Druga prezentacija kolega se odnosila na temu koju nase
kolege iz ove zemlje ve¢ godinama obraduju i to jako uspesno, ato
je organizovanje egzoti¢nih putovanja za partnere, one koji se po-
sebno istaknu u organizovanim kupoprodajnim akcijama. Tako ¢e
nakon Kine, Vijetnama, Jordana, Sri Lanke, Tajlanda, Kube i Meksi-
ka, ove jeseni poljski Austrotherm Sp. z.0.0. svoje nagradene par-
tnere voditi u Ujedinjene Arapske Emirate.

Neues Layout

- zdrowe serce’
e |
systemu docieplen 0

Marta Sccala, Marksting Circle 2017, Radziejowice, Polen

Austrotherm Austrija / Nemacka: Ni nasa centrala u Austriji ,ne
posustaje“ kada su u pitanju putovanja sa partnerima. Ovaj put
je velika grupa, sastavljena od kupaca iz Austrije ali i Nemacke,
vodena na Maltu. Osim glavnog grada Valete, poseceno je ostrvo
Gozo, kao i stari grad Mdina. Sudeéi po reakcijama partnera, puto-
vanje je bilo izuzetno dobro organizovano.
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AUSTROTHERM
Dammezotte SRS

Kunden begeistern — Kundenreise nach Malta

Austrotherm Slovacka: Prezentovana je interesantna motivaciona
igra organizovana za izvodace radova, koja je bazirana na stica-
nju znanja o nasem sivom (,,grafitnom*) fasadnom stiroporu, pri-
kupljanju poena i sticanju lepih nagrada. Koleginica iz Slovacke
nam je predstavila i seriju stru¢nih seminara organizovanih za ovu
cilinu grupu Sirom Slovacke, kao i brojne PR-aktivnosti koje je Au-
strotherm u ovoj zemlji sproveo u poslednjih godinu dana.

V. 4
AUSTROTHERM
-

Motivational game for contractors

Zateplujte s GrEPS,
zbierajte body

a ziskate ceny! , -~
i

Marketing circle 2017, Poland, 28.6.-30.6.2017

Austrotherm Madarska: NaSi severni susedi takode imaju novu
kompanijsku veb stranicu kao i mi u Srbiji, ali su kolege iz Ma-
darske otisle i korak dalje — otvorili su posebnu veb stranicu uz
pomo¢ koje su organizovali tzv. ,Webinar“ — seminar, odnosno

AVE - Site Struktur
AVE site structure
» AVE landing page

(.public restricted site")

» 4 AVE Sites
> AVE Test

Austrotherm Vinulis [5adisok tematike;

1. Bt VERORS kOvetelmbneh

2. hét: GRARIT REPLEX hombskzati hiszigeiels besasek [l

3. hit: Piburieta ds Srosgok. {
Austroth
Virtualis
El6adasok

4, hit: KiRANG mindedg

aussrothenm by
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»online“ edukaciju za nase kupce. Ona sadrZi razne foto- i video-
materijale, ali i razne upitnike, a sa uspesnim reSavanjem istih se
izdaju i sertifikati. Cilj je, pored edukacije partnera, i povecanje
stepena lojalnosti nasih kupaca u Madarskoj.

Austrotherm BIH: ProSle godine je preduzece Austrotherm BH
d.o.o0. slavilo jubilej - 10 godina postojanja i uspesnog poslovanja.
Proslave ovakvog tipa uvekiziskuju ogromno angaZovanje sektora
marketinga, pa je skup u Skjernevicama iskoriséen da se predstavi
Citav ,set“ aktivnosti koje je nas marketing u BIH odradio ovim po-

vodom — u pripremi, tokom i nakon proslave.
MB@M
termacclaces.,

1 O year of Austrotherm BH - Anniversary

AUS'TRD%I#M

Denis Malagic, Jun 2017. ; austrotherm.ba

Austrotherm Srbija: Mi smo ove godine prezentovali dve teme.
Prva je bila posveéena organizaciji ,,sportskog dana“, zajedno sa
nasim velikim partnerom. Tokom tog jednodnevnog druZenja su
se zaposleni iz naSe dve kuce, ali pre svega brojni partneri nad-
metali u tri sportske discipline —tenisu, stonom tenisu i u Zenskoj
odbojci. Druga tema se ticala nasSe saradnje sa jednom producent-
skom TV-kuéom koja nam je izradila nekolicinu video klipova koji
se bave primenom i ugradnjom nasih proizvoda, a koji su emitova-
ni naviSe desetina lokalnih i regionalnih TV-stanica Sirom Srbije.

r e 4
AUSTROTHERM
Dammatofte SR

Konzept des Events / Concept of event

ROMA
AUSTROTHERM
OPEN 2017

» Wettbewerb in 3 veschiedenen Sportarten

Competition in 3 different sports

o«
» Auszeichnung der erfolgreichsten Personen / Teams

Award of the most successful people / teams

» Mittag- / Abendessen mit Livemusik

\ "

Lunch / Dinner with live music

Austrotherm Rumunija: Kolege su proletos organizovale u gradu
BraSovu veliku konferenciju na kojoj je bilo prisutno skoro 150 par-
tnera, iz Citave zenlje. Tokom trodnevnog druZenja je bilo dosta
teoretske i prakti¢ne edukacije trgovaca i izvodaca radova, ali i
zabavnih sadrZaja.

AUSTROtimes br. 29 / oktobar 2017.
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Customer Conference - Experiences

» First challenge: location choice.

» The location must be chosen so as to make it easier for more
customers. That's why it must be in the center of the country.

austrothenm com

Austrotherm Bugarska: Ova nasa sestrinska kompanija u posled-
nje vreme vodi veliku borbu sa nelojalnom konkurencijom kada je
u pitanju EPS (stiropor). U ovu zemlju se naime uvozi stiropor iz
susedstva koji se lazno deklarie po pitanju njegovih karakteristi-
ka pri gorenju, ¢ime se pokusava njegova favorizacija u odnosu na
Austrotherm-stiropor, kao i slicne proizvode domace (bugarske)
konkurencije. Nasa sestrinska kompanija je preuzela niz aktivno-
sti u okviru tamosnjeg udruZenja proizvodaca kako bi se nelojal-
noj konkurenciji stalo na put, a sve te aktivnosti su u Skjernevica-
ma nama detaljno prezentovane.

Aumﬁm

Y

Unlauterer Wettbewerb

Unfair competition

» EPS-Warmedammplatten aus Ruménien
EPS thermal insulation from Rumania

» Brandverhalten laut Leistungserkldrungen - Klasse B
Reaction to fire according to DoPs — class B

» Priifberichte aus Labor in Rumanien, nicht EU
notifizierte Stelle
Test protocols from a lab in Rumania, not EU notified
body

Anbieter in BG

Adeplast EPS 80+  Adeplast  Vereomiedene

Héndler
Th CT 80F Caparol
Capatect D Caparol
ABG Unlautsrer Wesbowsrt .

AUSTROtimes br. 29 / oktobar 2017.
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Austrotherm Turska: Prezentacija iz Turske je bila mozda i ,,po-
slastica“ ovaj put. Ticala se necega sa ¢ime je Austrotherm Srbija
jos pre viSe godina ostvario neka svoja iskustva, a to je - primena
EPS-a u niskogradnji. Za razliku od nas koji nakon isporuke EPS-
blokova za stvaranje adekvatne nosive putne podloge (pri izgrad-
nji obilaznice oko Valjeva) nismo vide imali slicne upite na trZistu,
kolege iz Turske dobijaju sve viSe ovakvih upita, pa se tako njihov
Austrotherm GeoBLOCK od stiropora u sve veéim koli¢inama ispo-
rucuje na gradilista Sirom ove velike zemlje koja se prostire na dva
kontinenta.

e 4
AUSTROTHERM
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geoBLOCK® Autobahnen und
Tiefbauanwendungen / In highways and civil
engineering applications

» Beim Bau von Straten und Briicken Zufahrten / Highway
embankments and bridge approach ramps

» Autobahnaufweitungsddmme / Highway widening embankments,
» Beibehaltung der Strukturverfillungen / Retaining structure backfills
» Tunnelportalauffillung / Tunnel portal backfills

2017, ATR geoBLOCK austrotherm.com.tr

Vi 4
AUSTROTHERM
pea—y = __J

Geo-Kunststoffe Konferenz & Sponsorship
Geo-synthetics Conference & Sponsorship

»  An der Bogazigi Universitat / In Yikliniiz Rustrotherm
Bogazici University o

P Teilnet hl: 250 P I
Participators : 250 people

> Teilnehmerprofil:

Akademiker, privat Branchen und
Staatseinrichtungen /

Participator profile : Academists ,
Private sector and Government officials

2017, ATR geoBLOCK austrotherm.com.tr
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Nov dizajn stranice www.austrotherm.rs

NaSa sluzbena internet stranica se sredinom avgusta meseca pojavila u potpuno novom dizajnu i sa znacajno
dopunjenim sadrZajima, pa koristimo ovu priliku da prezentujemo detalje na tu temu.

1 PR — Tesmilhl v Sebeike rTa———— -

e Rubrike ,,Proizvodi“ i ,,Primena* su dobile jo$ veéi znacaj nego
ausragflieom
<&

ranije i one dominiraju stranicom. SadrZaji ovih rubrika su razu- Frotoeed | Petmens| e sen] Frodiman | dovmbond | Kosta
mljivi i za laike, ali nude i detalje namenjene onima koji se bave
projektovanjem i izvodenjem gradevinskih radova. e Rubrika ,,In-
fo-zona“ poseduje snazan edukativni karakter, koji je potkrepljen
i video sadrZajima. e Rubrika ,,Preduzeée na jedan impresivan
nacin prikazuje poslovnu snagu i kapacitet srpske kompanije Au-
strotherm d.o.o0, ali i cele grupacije ,,Austrotherm International®,
odnosno koncerna ,,SIH (Schmid Industrie Holding) kojem i po- e T—
menuta grupacija pripada. e Rubrika ,Download* sadrZi, osim a1 17
kompanijskih broSura, i svu raspoloZivu tehni¢ku dokumentaciju
za proizvode ,Austrotherm®, kao Sto su atesti, tehnicki listovi ili
izjave o svojstvima proizvoda. U okviru ove rubrike su prezentova-
ni u elektronskoj formi i svi brojevi kompanijskog magazina ,,AU-
STROtimes*, koji se Stampa dva puta godidnje. ® Sektor ,,Distri-
buteri u vasoj blizini“ je potpuno nov na stranici. Tu su, uz pomo¢
,»Google“-mape, prikazani svi poslovni partneri, trgovci gradevin-
skim materijalima sa kojima Austrotherm d.o.o0. danas u Srbiji i u
okruZenju (Crna Gora, Makedonija, Albanija) poslovno saraduje —
satacnim lokacijama, adresama i brojevima telefona:

OD PODRUMA DO KROVA.

Kualitstna delo bjokta,

wr e

»Preko 300 partnera su uneti na tu mapu, Sto olakSava kontakt i
kupovinu nasih proizvoda ponajpre privatnim licima kao krajnjim
korisnicima nasih proizvoda. Svako od njih moZe na mapi da ukuca
i samo ime grada, tj. mesta iz kojeg dolazi, pa ¢e na mapi auto- e = = =

matski, kroz adekvatan ,,zoom*, da mu se prikaZu samo oni trgov- L Coe— o

ci iz njegove geografske blizine, dakle oni koji mu najbliZi i naj-

pristupacniji. Smatramo ovo najpre jednom znacajnom uslugom ovakve informacije kupcima morali da pruZaju telefonskim pu-
svim onima koji su odlucili da kupe i ugrade nase proizvode, a u tem*, kaZe Vladimir Cuji¢ (master inZ. grad.), direktor marketinga
krajnjoj liniji olakSavamo posao i nasim kolegama koje su do sada Austrotherm d.o.0. i urednik internet stranice Austrotherm d.o.o.

Novi atesti za proizvode Austrotherm d.o.o.

Nasa kuca, za razliku od mnogih konkurentskih, godinama unazad vrlo transparentno, na svojoj sluzbenoj
internet stranici, predstavlja rezultate eksternih ispitivanja karakteristika svih svojih proizvoda, odnosno ateste
izdate od strane ,,IMS“ (Instituta za ispitivanje materijala Srbije).

Na nasoj sluzbenoj internet stranici su svi aktuelni atesti javno prezentovani u rubrici
»,Download“. SadrZaj te rubrike je poslednji put ,,osveZen“ krajem avgusta ove godine,
o kada smo dobili rezultate ispitivanja nase ploce Austrotherm Universalplatte. Rec je o

'aﬂ*:".lh""”"m! i—'”:':“’m 0wy, XPS-ploci najmanjih debljina (tommi20mm), a poSto se neke njene karakteristike, upra-
T SSSe— vo zbog pomenutih debljina plocCe, ipak malo razlikuju od uporednih karakteristika plo¢a
:.:: — :__‘_ ;:.. Austrotherm XPS 30 i Austrotherm XPS P (i jedne i druge se prave u debljinama od 3o0mm
e - : _:_‘:ﬁ: pa navise, sve do 120mm kada je u pitanju nasa fabrika u NiSu, odnosno sve do citavih

—— - ﬁ_-:._. 220mm kada je re€ o na3oj fabrici u austrijskom Purbahu), ovaj proizvod je izdvojen kao
V=] e mmmen, o poseban - ne samo po svom nazivu, vec i kad je u pitanju tehnicka dokumentacija.

Napominjemo na kraju da éemo tokom jeseni izraditi i naravno takode javno prezentovati
nove ateste i za proizvod Austrotherm XPS P, standardnu XPS-plocu hrapave povrsinske
strukture.
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