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Dragomir lié TEMA BROJA O 3 Pravilan izbor tipa XPS-ploce
irlli

U zavisnosti od namene, tj. mesta
ugradnje, treba ugraditi ispravan tip
ploce. Nekad je to plo¢a sa hrapavom, ali
bi mnogo ¢eSée to trebalo da bude ploca
sa glatkom povrSinskom strukturom.

Austrotherm d.o.o.
generalni direktor

Pouzdan partner sa juga Srbije

Postovane Citateljke, poStovani €itaoci, Predstavljamo Vam preduzeée
,,BICI COMMERCE", kroz razgovor sa

. . . . - njegovim direktorom Hafezom Bicijem.
Austrotherm XPS, termoizolacionu plo¢u od ekstrudiranog polistirena, e ‘ '

jedino mi proizvodimo u Srbiji. Smatramo svojom obavezom da i na
ovom mestu ukaZemo na neke greSke u primeni koje prime¢ujemo na
trzistu, a koje se tiu izbora adekvatnog tipa ploce.

0d Bogatica do Beograda
Nove reference predstavljamo i u ovom broju magazina — ovaj put njih

. Predstavljamo kompaniju ,,DZAVIC*, koja
Cak devet!

postoji skoro tri decenije, a koju ¢e nasSim
¢itaocima pribliZiti njen vlasnik i direktor
Predstavljanje nasih partnera u ,,AUSTROtimes“-u je postala na3a stal- Dragorad DZavi.
na rubrika, a sa tom praksom nastavljamo i ovaj put. Prostor i paznju u
ovom broju zavreduju dva velika trgovca gradevinskim materijalima, iz

potpuno razli¢itih krajeva nase zemlje.

02 Uvodnare¢ //Sadrzaj // Impresum

Imate li strucnih pitanja za nas? Nas tehnicki konsultant za primenu i

ugradnju proizvoda Vam i ubudude stoji na usluzi - pisite mui pitajte ga Tema Broja e .
. o . 03 Austrotherm XPS - razli€iti tipovi ploce za razli¢ite namene
sve 5to Vas po tom pitanju interesuje.

Referentni objekti

Kontrola kvaliteta na3ih proizvoda se u Austrotherm d.o.0. svakako i 07 Predstavljamo novih 9 referenci u Srbiji
svakodnevno obavlja interno, u kompanijskoj laboratoriji u Nisu, ali -
. . . . . . Razgovor sa nasim partnerom / trgovcem
nase proizvode redovno podvrgavamo i eksternoj kontroli kvaliteta, 10 Intervju sa direktorom kompanije ,,Bici Commerce” (Bujanovac)
kroz ispitivanje u beogradskom ,,IMS“-u. Ove godine je ¢ak 9 proizvoda
veé eksterno ispitano, a jo3 2 ée biti ispitana do kraja godine. Tehnicko savetovanje
14 Strucni saveti konsultanta za primenu i ugradnju nasih proizvoda

Prilozi iz inostranstva su ovaj put ograniceni na dva interesantna prilo- Atesti

ga iz Nemacke. Prvi je posvecen pocasti ukazanoj, sa razlogom upravo 17 Obnovljeni izvestaji o ispitivanju za 9 proizvoda (EPS + XPS)

u Nemackoj, naSem nedavno preminulom kolegi iz Austrije, a drugi se -

.y - . . .. _ c g Razgovor sa nasim partnerom / trgovcem

tice znacajnih novina u proizvodnji u nasoj XPS-fabrici u Vitenbergeu. 18 Intervju sa vlasnikom kompanije ,,D7avié” (Bogatic)

»Roma Austrotherm OPEN 2019“ je tradicionalna sportska manifestaci- Tehnicko savetovanje

. . . . . . . ey 16 Strucni saveti konsultanta za primenu i ugradnju nasih proizvoda

ja koju u Valjevu, svake godine u maju mesecu, organizujemo zajedinc-

ki sa nasim partnerom ,,Roma Company*“. U slici i reCi podse¢amo na Austrotherm International

majska deSavanja na odbojkaskom terenu, za stolovima za stoni tenis, 20 Posthumna pocast u Nemackoj za kolegu iz Austrije

anaravno i na teniskim terenima TK ,Slice*. Novine u proizvodnji u XPS-fabrici u nemackom Vitenbergeu

,Roma Austrotherm OPEN 2019“
»Top Serbian Brands 2018 je prestiZzna nagrada koju je ove godine, u 22 Sportski dan u Valjevu, tradicionalno i ove godine

kategoriji ,,gradevinski materijal“ dobila na3a kuca. Ovo smatramo ve-
likim priznanjem za nas, posebno za nas marketin3ki sektor koji kon- »TOP Serbian Brands 2018”

priznanjem z » P z J 24 Brend ,,Austrotherm” dobitnik nagrade u kategoriji
stantno radi najacanju brenda ,,Austrotherm®. »gradevinski materijal”

Zelim Vam prijatne trenutke u ¢itanju Vaeg i nadeg ,AUSTROtimes*“-a.

Dragomir Ili¢
'y
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TEMA BROJA
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Austrotherm XPS:
Precizne informacije za
precizan izbor tipa ploce

lako na$ ruZicasti XPS proizvodimo u Srbiji veé punih 14 godina (od 2005.) i isto toliko dugo pruZzamo i konstantnu tehnicku
podrsku onima koji nas XPS ugraduju u objekte, i dalje na trZistima za koja smo zaduZeni (Srbija, Crna Gora i Severna
Makedonija) primecujemo zablude vezane za izbor adekvatnog tipa nase XPS-ploce koji se ugraduje na objektima.
Koristimo i ovu priliku da te zablude eliminiSemo, ponavljajué¢i na ovom mestu neke bitne informacije koje smo i svih

prethodnih godina prezentovali u nasim kompanijskim broSurama, na kompanijskoj internet stranici, ali i u nasim brojnim
stru¢nim tekstovima Stampanim u raznim medijima

AUSTROtimes br. 33 / septembar 2019.



TEMA BROJA

Austrotherm XPS: Izaberite ispravnu

Brend ,,Austrotherm® je jedan od najznacajnijih brendova u Evropi kada je u pitanju proizvodnja termoizolacionih
ploca od ekstrudiranog polistirena (XPS). Sa naSe ukupno Cetiri XPS-fabrike koje posedujemo u Evropi (Austrija,
Nemacka, Rumunija i Srbija), mi smo prisutni prakticno na svim evropskim trzistima i kao takvi imamo obavezu da u
svakom trenutku kvalitetno savetujemo one koji kupuju i ugraduju naSe proizvode u svoje objekte.

Nasa fabrika u Nisu proizvodi 5 razliita tipova XPS-ploca:

e Austrotherm XPS 30

(u debljinama od 30mm do 120mm)
e Austrotherm XPS 50

(u debljinama od 4omm do 120mm)
e Austrotherm XPS 70

(u debljinama od 40mm do 120mm)
e Austrotherm XPS P

(u debljinama od 30mm do 120mm)
e Austrotherm Universalplatte

(u debljinama od 10mmi20mm)

Prva tri tipa ploca (30/50/70) su ploCe sa glatkom povrsinskom
strukturom, ploc¢a,,P“ je hrapave povrsinske strukture, dok je Uni-
versalplatte ploCa koja moZe imati obe povr3inske strukture (o
njoj e detaljinje reci biti na samom kraju ovog teksta).

Nase glatke XPS-ploce bi trebalo, zapravo moralo da imaju mno-
go ucestaliju, obimniju primenu nego li ploca Austrotherm XPS P.
Razlozi su sledeci, a videcete da se ogledaju zapravo u generalno
boljim karakteristikama glatkih ploca:

deklarisana pritisna Cvrstoca

(sa 10% stisljivosti) kod hrapave ploCe Au-
strotherm XPS P (300 kPa = 30 t/m32) vaZi samo
za ploce debljine d = somm, dok za glatke ploce
ona (deklarisana sa 300 kPa, 500 kPa ili 700 kPa)
vaZzi za celokupan spektar debljina u proizvodnji

dozvoljena trajna pritisna opteretivost

(sa 2% stisljivosti) je deklarisana kod glatkih
ploca (sa vrednostima od 13, 18, odnosno Cita-
vih 25 t/m?), ali nju ne deklarisemo za plo¢u Au-
strotherm XPS P

upijanje vode kroz difuziju vodene pare

(max. 3vol. % kod tanjih ploca) je kod glatkih plo-
¢a manje nego kod hrapave ploce Austrotherm
XPS P (max. 5 vol. % kod tanjih ploca)

otpornost na dejstvo mraza

je kod glatkih ploca (max. 1 vol. %) dva puta bolja
nego kod hrapave ploce Austrotherm XPS P (max.
2 vol. %)

©0 0 ©

~

Ovi nabrojani razlozi uslovljavaju da glatke ploce treba da budu
odabrane za ugradnju gde god imamo pozicije na kojima postoje
velika pritisna opterecenja i gde imamo dodir relevantnih povrsi-

Damm:

Austrotherm XPS® TOP 70 SF

Heat insulation panel off extruded
Polystyrene foam for highest

pressure loads with shiplap

25 tons/m?

CS(1 0/Y)700 kPa Compressive stress or compressive streng‘t.h
CC(Z“ ,5/50)250 kPa creep Permissible continuous pressure

Slajd iz prezentacije ,,Austrotherm Insulation Materials®,
seminar za arhitekte, odrZzan u Beogradu 21.02.2019.

. . Ve 4
Long-term creeping behavior AUSTRETERM

Highest pressure

-

Long-term creep after 50 years

max.. 2% compression

XPSTOP30  CC(2/1,5/50) 130 130kPa
XPSTOP50  CC(2/1,5/50) 180 180kPa
XPSTOP70  CC(2/1,5/50) 250 250kPa BG 70

Slajd iz prezentacije ,,Austrotherm Insulation Materials*,
seminar za arhitekte, odrzan u Beogradu 21.02.2019.
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TEMA BROJA

ploCu, u zavisnosti od mesta primene

OZNAKA ,,TOP*: PlocCe koje se proizvode u Austriji imaju u svom kompletnom
obeleZzavanju i oznaku ,,TOP“. Ta oznaka potice od ranije, a oznacava nista
drugo nego to da se ploce proizvode po CO2-tehnologiji, Sto je ,,ekoloski-
ja“ varijanta nego svojevremeno kada se koristio freon kao pogonski gas (a
koristila ga je prethodnih decenija nasa austrijska ,,majka“ kompanija Au-
strotherm GmbH). Jedno vreme su se u Austriji nase XPS-ploce proizvodile
cak u obe tehnologije istovremeno, pa je to ,,TOP* i vizuelno predstavljalo
informaciju o kojoj tehnologiji je rec, a kolege iz Austrije su to ,,TOP“ zadrzZale
i nakon ukidanja prvobitne tehnologije (sa koriséenjem freona). Sto se Srbi-
je tice, mi od 2005. godine kada smo zapoceli sa proizvodnjom u NiSu sve
vreme koristimo samo, jedino i iskljucivo CO2-tehnologiju, tako da oznaku
»TOP“ ne primenjujemo — osim Sto se ona pojavljuje na samoj foliji, na pako-
vanju, i to samo iz razloga Sto proizvodi iz NiSa zavrSavaju i na nekim evrop-
skim trZiStima na kojima se ,,susrecu“ sa takode nasim proizvodima, ali iz Au-
strije, pa ne Zelimo da vizuelno zbunjujemo tamoSnje kupce, tim pre jer je re¢
o proizvodima identi¢nog kvaliteta i nastalim po istovetnoj, CO2-tehnologiji.

na sa vodom ili vlagom. Takva podrucja su termicke izolacije svih
vrsta temelja, podrumskih i drugih betonskih zidova (jezgra obje-
kata, podrucje liftova i stepenica), ali i svih vrsta ravnih krovova. The "creep behavior" indicates how much weight can load on the XPS,

without the material over 50 years more than 2% compression.

Designation key ausTagfiERm

Ono sto glatke ploce medusobno razlikuje (mislimo sve vreme na
ploce Austrotherm XPS 30, Austrotherm XPS 5o i Austrotherm XPS
70) je prakti¢no ,samo“ stepen njihove otpornosti na pritisna op- Bezelchnungssehiassal: . e \
terecenja, pa zato ploce ,50“ ili ¢ak ,,70“ biramo onda ukoliko se Ll DLT(2’5CC(2/1'5/59)_25-0W i
zaista radi o ekstremnim pritisnim silama, 5to je slucaj na primeru
izgradnji podova ili ravnih krovova industrijskih postrojenja, hala
za hokej / klizanje, hladnjaca, u izgradnji Zeleznica, puteva, ali i
aerodromskih povrsina kao 3to su rulne ili poletno-sletne staze.

CC = Kriechverhaiten + 2% Stauchung

)\ + 1,5 Kriechanteil in %

- 250 kPa = 25 ym?®

+ 50 Jahre

I néchsten Rundschreben nkemicnt Sie OXPS 03 00er 035 ThHems WasserUnempTingichtst von XPS Wirmecamimptacen

Gde je onda adekvatno mesto primene (ugradnje) za nasu hrapa-
J P (ug ie) P Slajd iz prezentacije ,,Austrotherm Insulation Materials*,

vu plo€u Austrotherm XPS P? Ona se ispravno ugraduje svuda gde seminar za arhitekte, odran u Beogradu 21.02.2019.
imamo potrebu da na termoizolacionu XPS-plo¢u nanosimo lepak
ilimalter. To je potpuno logicno, jer lepak ili malter prijanja mnogo
lak3e i bolje na hrapavu nego na glatku podlogu. Dakle podrucja

Vi 4
AUSTROTHERM
mmmmmmm A—

Always mean higher insulation thicknesses
ever higher compression and subsidence

BUILDING LAST l BUILDING LAST
¥ing
" d K[ 77 e
W'sin N

Thin insulation Thick insulation

Architectural seminar Belgrade austrotherm.com

Slajd iz prezentacije ,,Austrotherm Insulation Materials*,
seminar za arhitekte, odrzan u Beogradu 21.02.2019.

AUSTROtimes br. 33 / septembar 2019. 5



TEMA BROJA

Vi 4
AUSTROTHERM
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Settlement cracks up to the collapse danger

Architectural seminar Belgrade austrotherm.com

Slajd iz prezentacije ,,Austrotherm Insulation Materials*,
seminar za arhitekte, odrzan u Beogradu 21.02.2019.

sokle, unutrasnje strane zidova ili oboda meduspratne ploce su
prava mesta za ugradnju ovog proizvoda. Osim oboda meduspra-
tnih ploca, ovaj proizvod se ispravno ugraduje i na sve ostale lo-

IDENTICNE CENE AUSTROTHERM XPS 30 |
AUSTROTHERM XPS P

Austrotherm d.o.0. nema nijedan jedini razlog da u praksi,
u svakodnevnim kontaktima sa svim strukturama na trzistu,
na ovu temu postupa drugacije od nacina kako je to opisa-
no u ovom tekstu. Nasa je obaveza da o karakteristikama
nasih proizvoda uvek pruZamo tacne informacije i shodno
tome kvalitetnu tehnicku podrsku. Pritom naglasavamo, Sto
je posebno interesantno, da su cene naSe glatke ploce Au-
strotherm XPS 30 i nase hrapave ploce Austrotherm XPS P
potpuno identi¢ne, neprestano jos od 2005. godine kada smo
dosli uvlasnistvo i posed XPS-fabrike u Nisu!

» Industrial buildings

» Garages

» Parkdeck

» Deep perimeter insulation
in underground garages

» Aircraft hangar

» Railway construction

» Road construction

austrotherm.com

Architectural seminar Belgrade

Slajd iz prezentacije ,,Austrotherm Insulation Materials*,
seminar za arhitekte, odrzan u Beogradu 21.02.2019.

kacije na objektu na kojima preti nastajanje Stetnih ,toplotnih
mostova“. No, kao Sto se moZe videti, i ako ,,saberemo* sva ova
mesta gde je ispravna ugradnja hrapave ploce, to koli¢inski (po-
vrsina, a i kubikaZa) ne bi ni pribliZno smelo da bude uporedivo
sa koli¢inama ugradenih glatkih ploca (bez obzira o kom tipu je
re€) na ranije opisanim pozicijama. U teoriji ne bi, ali se u praksi
naZalost deSava drugacije...

Kada je u pitanju proizvod Austrotherm Universalplatte, rec je o
XPS-ploci samo u debljinama od 1omm (glatke povrsinske strukture)
i 20mm (glatke ili hrapave povrsinske strukture). Zasto smo ovom
proizvodu dodelili zasebno ime? Zbog toga 3to za njega deklariSemo
pritisnu ¢vrstou od samo 200 kPa, dakle za ¢itavu tre¢inu manju od
deklarisane pritisne ¢vrstoce za plo¢u Austrotherm XPS 30.

Osim svih tipova ploce Austrotherm XPS i ploCe Austrotherm
Universalplatte (bazno izradenoj takode od XPS-a), u nasem di-
stributivnom programu se nalazi i proizvod iz Austrije po imenu
Austrotherm UNIPLATTE. Rec je o ploci takode bazno izradenoj od
XPS-aiobostrano,,presvucenoj“ specijalnom masom u koju je vec
utisnuta armaturna mreZica. Ovo je proizvod sa kojim se u,,mokrim
¢vorovima“ mogu vrsiti razni modelarski radovi (formiranje orma-
rica, regala, pregrada i stepenica, isecanje raznih oblika, ,,maski-
ranje“ raznih elemenata itd.) i na koji moZe direktno da se lepi ke-
ramicka obloga.
Njega svakako ne
treba poistovedi-
vati sa gore opisa-
nim gradevinskim
termoizolacionim
plo¢ama.

AUSTROtimes br. 33 / septembar 2019.



REFERENTNI OBJEKTI

Nasi novi referentni objekti Sirom Srbije

U svakom broju naSeg magazina smo u situaciji da predstavimo nase nove reference u citavoj Srbiji. Sa tom
pozitivnom tendencijom nastavljamo i ovaj put, ponosni na Cinjenicu da se nasi proizvodi redovno ugraduju u
mnoStvo bitnih gradevinskih objekata u zemlji.

Naziv objekta: Poslovni objekat ,,Lidl“, Kragujevac

Naziv objekta: Trgovinski kompleks ,,Capitol Park Zajecar Povréina objekta: 1.500 m?

Povrsina objekta: 6.864 m* Izvodai/partner: ,,Gia d.0.0., Beograd

Investitor: ,Poseidon group*, Beograd Ugradeni proizvodi: Austrotherm XPS P, (d=5cm / 8cm / 12¢m)
Izvodac: ,,IT TEL Consulting & Engineering doo“, Beograd Pozicije: podrumski zidovi / sokle

Ugradeni proizvodi: Austrotherm XPS 30, (d = 5cm)

Pozicija: ravan krov

Naziv objekta: Op3ta bolnica Leskovac
Lokacija objekta: Leskovac, Rade Konc¢ara 9

Partner investitor: ,,Kej“, Valjevo
Ugradeni proizvodi: Austrotherm XPS 30, 4.000m? (d = 10cm)
Pozicija: ravan krov

AUSTROtimes br. 33 / septembar 2019. 7



REFERENTNI OBJEKTI

Naziv objekta: Ada Mall Shopping Center

Lokacija objekta: Beograd, Radnicka ulica

Povrsina objekta: 90.000 m? (5 spratova + 3 garaze)
Komercijalni prostor: 34.000 m?

Projektant: Design International London

Podizvodac / partner: ,,Gradina d.0.0.“, Zemun

Ugradeni proizvodi: Austrotherm XPS 50, 2.150 m? (d=12cm)
Pozicije: podovi / krovne terase / delovi ravnog krova

Naziv objekta: ,,Objekat 25“, Novi Nis Naziv objekta: ,,Objekat 21%, Novi Ni$
Povrsina objekta: 3.500 m? PovrSina objekta: 2.800 m?

lzvodac: ,,Tri O gradnja“, Beograd Izvodac: ,,INO Backa“, Novi Sad
Ugradeni proizvodi: Austrotherm EPS AF PLUS (d= 12cm) Investitor: ,,Clean Earth Capital“
Pozicija: fasada Partner / trgovac: ,,Rotor

Ugradeni proizvodi: Austrotherm EPS (d=10cm)

Pozicija: fasada

8 AUSTROtimes br. 33 / septembar 2019.



REFERENTNI OBJEKTI

Naziv objekta: Stambeno poslovni objekat ~
Lokacija objekta: Beograd, Ulica Ljube Nedica
Investitor / izvodac / partner: ,,Efekat Plus“, Beograd

Ugradeni proizvodi:
Austrotherm EPS AF, 1.600 m? (d = 10cm)
Austrotherm PPG, 6oom?

Pozicije: fasada / podovi prizemlja

Naziv objekta: Turisticko—ugostiteljski objekat Kur—salon
Lokacija objekta: Banja Koviljaca

Napomena: rekonstrukcija objekta

Investitor / izvodac / partner: ,,Izolinvest”, Beograd

Ugradeni proizvodi:
Austrotherm EPS A150, 1.500 m? (d = 6cm)
Austrotherm EPS A150, 500 m? (d = 14cm)

Pozicije: podovi prizemlja / ispuna denivelacije podova

Naziv objekta:
Stambeno poslovni objekat

Lokacija objekta:
Beograd, Rankeova ulica br.16

Investitor:
,Virtus Construction” d.o.o, Beograd

Partner / izvodac:
»Bauplus”, Beograd

Ugradeni proizvodi:
Austrotherm EPS A1o00,
200 m? (d = 10cm)

Pozicija: ravan krov

AUSTROtimes br. 33 / septembar 2019. 9



INTERVJU

»BICI COMMERCE” — nas pouzdan i
dugogodisnji partner sa juga Srbije

Kompanija ,,BICI COMMERCE“ je nas najvedi i najbitniji poslovni partner u P¢injskom okrugu — pre svega u podrucju
PreSeva i Bujanovca kojem teritorijalno pripada, ali i u opStinama Trgoviste, Vranje i Vladicin Han. Koristimo ovu pri-
liku da citaocima naSeg magazina predstavimo ovo uspedno porodicno preduzece sa Sirokim spektrom delatnosti.

Nas sagovornik je Hafez Bici, direktor preduzeca, inace po profesi-
jidiplomiraniinZenjer arhitekture. NaSe prvo pitanje koje smo mu
uputili tice se pocetka funkcionisanja kompanije kojom rukovodi.

H.B: Krajem ove godine slavimo veliki jubilej, 20 godina postoja-
nja naSe firme. Tog decembra 1999. godine smo poceli da se bavi-
mo najpre transportnom delatnoséu, sa 3-4 nabavljena kamiona
kojima smo prevozili raznu robu. U to vreme jos uvek nismo imali
stovarista, tj. prodajna mesta.

Danas je situacija sa ovim naSim partnerom “malo” drugacija, s
obzirom na veliku poslovnu ekspanziju koju je on u prethodne
dve decenije doZiveo. Nas sagovornik nam pruza detalje o svemu
tome.

H.B: Prvo stovariSte gradevinskog materijala smo otvorili 2001. u
PreSevu, a godinu dana kasnije i u Bujanovcu. Posao je od starta
krenuo dobro, uz veliko angaZovanje svih nas, pa smo 2005. godi-
ne otvorili i prodavnicu meSovite robe — raznih gradevinskih mate-
rijala, proizvoda i artikala. Tri godine kasnije (2008.) smo izgradili
nasu upravnu zgradu, poslovni objekat u kojem smo do danas ad-
minsitrativno stacionirani. Dve godine nakon toga (2010.) Sirimo
naSe poslovne aktivnosti i na proizvodnju sveZeg betona. Mislim
da je 2014. godina ipak najznacajnija, zapravo bez premca kad je
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u pitanju nas razvoj — te godine smo najviSe investirali, poSto smo
izgradili u PreSevu jos jednu fabriku za proizvodnju betona, zatim
smo otvorili liniju za isecanje, ispravljanje i kalibrisanje Celicne ar-
mature i armaturnih mreZa, a izgradili smo i jednu salu za proslave
Ciji je kapacitet oko 500 gostiju.

Preduzece vodite zajedno sa vaSom braéom. Ukupno vas je Sesto-

rica. Da lito znadi i da sve strateske odluke vezane za poslovanje i
razvoj kompanije donosite zajednicki, kolektivno?

BICI COMERCE -

-
L
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H.B: Apsolutno. Mi smo svi ravnopravni suvlasnici naSe firme. Oko
svega se medusobno konsultujemo i sve bitne odluke su nasSe za-
jednicke odluke. | ne samo to. U poslovanje “BICI COMMERCE” su
ukljucena i sva nasa deca koja, naravno u zavisnosti od njihovog
uzrasta i afiniteta, manje ili viSe doprinose naSem poslovanju. Mi
jesmo kompanija koja Zeli uspeh i prosperitet u poslu, kao uosta-
lom svako ko se bavi nekim biznisom, alismo posebno srecni Sto to
¢inimo kao jedna velika porodica.

Koliko ljudi danas zaposljavate i kakva je njihova obrazovno-pro-
fesionalna struktura?

H.B: Mi danas upoSljavamo preko 50 zaposlenih i to su ljudi razli-
Citog obrazovanja i profila, s obzirom da su nam i poslovni sektori
takvi da se od ljudi traZe razlicite kvalifikacije.

VaZite za preduzece koje raspolaZe impresivnim voznim i masin-
skim parkom. MoZete li nam ga ukratko predstaviti, tj. Sta sve po-
sedujete od vozila i maSina?

H.B: Da, nas vozni park jeste ogroman. Posedujemo male kamione
za dostavu robe do krajnjih kupaca, vece kamione ukljucujuciione
sa ,,rukom“za istovar, klasicne Slepere za vece i duZe transporte i
cisterne za prevoz praskastih materijala. Posedujemo i kompletnu
logistiku za prevoz i ugradnju sveZeg betona — miksere i pumpe, a
ako mi je dozvoljeno da se pohvalimo imamo i pumpu koja moZe
da izliva beton na visini i do 35 metara. RaspolaZemo takode i sa
masinama za zemljane radove (bageri, buldoZeri, utovarivaci), a tu
suidesetakviljuSkara za istovar i utovar robe. Sve u svemu, imamo
danas preko 40 vozila i maSina.

Kada ste poceli da se interesujete za gradevinske termoizolacione
materijale i zaSto?

H.B: Za termoizolaciju smo se zainteresovali odmah ¢im smo resili
da se bavimo trgovinom gradevinskim materijalima. Termoizolaci-

INTERVJU

ONI RUKOVODE FIRMOM “BICI COMMERCE”: Braca Bici, sleva nadesno Nuhi
(Sef stovarista Preevo I), Mumin (transport i logistika), Gafur (komercijala i
racunovodstvo), Estref (3ef stovarita Pre3evo Il), Hafez (generalni direktor,
sagovornik “AUSTROtimes”-a) i NedZad (Sef stovarita Bujanovac).

oni proizvodi su bili medu prvima prisutni na naSem prvom otvore-
nom stovariStu 2001. godine.

Da li se seate pocetka saradnje nase dve kuce? Kada se to zbilo i
kako je do toga doslo?

H.B: NaSa saradnja je zapocela odmah nakon Sto je “Austrotherm”
preuzeo do tad konkurentske proizvodne pogone “Delta matic” u
Nisu — dakle u leto 2005. ako me secanje ne vara. Mi smo te prve
Cetiri godine (2001-2005) bili pouzdan i veran partner “Delta ma-
tic” koji je u to vreme sa svojim stiroporom i XPS-om bio dominan-
tan u ovoj nasoj regiji i na trZistu termoizolacije. Kada smo saznali
da pogoni u NiSu prelaze u ruke “Austrotherm”-a, a s obzirom da
smoidotada Cesto boravili u raznim zemljama Evrope i znali smo i
tada Sta Vase ime predstavlja u bransi, nismo imali nikakvu dilemu
da li Zelimo da saradujemo sa Vama. Nadali smo se da cemo mi,
ovakvi kakvi smo, Vama takode biti znacajni i to se u praksi i desilo,
obistinilo. Drago mi je Sto smo u meduvremenu postali, pa rekao

AUSTROtimes br. 33 / septembar 2019.
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bih i Vas regionalni distributer, Sto opet govori o nekom dvosmer-
nom poverenju i uvazavanju.

Ko su danas VaSi kupci kada su u pitanju termoizolacioni materi-
jali? Da li su to pojedinci, manji trgovci, izvodacke firme? Kakav je
otprilike procentualni udeo svake od tih struktura?

H.B: Najveci procenat nasih kupaca Cine pojedinci (fizicka lica) i
manji trgovci, a iza njih izvodacke firme. Procentualno izraZeno bi
to bilo po 40% za prve dve i 20% za poslednju navedenu strukturu
(izvodaci radova).

Da li posle toliko godina saradnje sa nama primecujete promene u
interesovanju kupaca kada su u pitanju nasSi termoizolacioni proi-
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zvodi? Da li na primer kupci danas traZe veée debljine termoizola-
cije nego ranije, posebno kada je u pitanju fasadna termoizolacija?

H.B: Ne znam kako je u drugim krajevima i regionima, ali ovde u
nasem regionu je trZiSte za VasSe proizvode zainteresovanije nego li
za bilo koje druge konkurentske proizvode. Mislim da je to zasluga
i Vas i nas, jer vi pravite kvalitetne proizvode sa korektnim odno-
som kvaliteta i cene, a mi opet zahvaljujuéi tom Vasem stavu koji
uvaZava nas kao distributera dolazimo u situaciju da kvalitetno te
proizvode plasiramo na trZistu. Sto se tice Vaseg drugog pitanja
— velika je promena u upitima nekada i sada, po pitanju debljine
fasadne termoizolacije! Danas kupci traZe znacajno vece debljine
stiropora i na to utice, osim edukacije na trzistu, verovatno i sa-
znanje o globalnom zagrevanju cele ove nase planete i rizicima do
kojih ta Cinjenica moZe dovesti, kao i verovatno nesto jaca kupovna
mo¢ stanovniStva u odnosu na period pre 10 ili 15 godina.

Poznato je da u Vasem regionu ima puno ljudi koji imaju rodake u
inostranstvu, pre svega u zapadnoj Evropi. U kojoj meri rodbina iz
inostranstva utice na jacanje svesti ovdasnjih ljudi o potrebi kvali-
tetne termicke izolacije gradevinskih objekata?

H.B: To ste dobro primetili. Taj uticaj pripadnika familija koji Zive
u inostranstvu je dvojak. Sa jedne strane oni uticu generalno na
izbor kvalitetnih proizvoda pre svega, bez obzira o kakvim proizvo-
dimaje rec. Tek nakon toga dolazimo i do same termoizolacije, gde
opet bitnu ulogu igraju saznanja i informisanost ljudi koji Zive u
inostranstvu kako i Sta se ugraduje od termoizolacije na objekte u
izgradnji. Sve te informacije se brzo prenose ovde, s obzirom da je
mentalitet ljudi sa ovih prostora takav da su kontakti sa maticom i
cesti i duboki.

U razvijenom zapadnoevropskom svetu se termoizolacija ceni ne
samo zbog znacajnih energetskih uSteda koje ona omogucava,
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vel i zbog stvaranja udobnijih uslova za boravak u takvim objek-
tima, a tu je i aspekt zastite Zivotne sredine kroz redukovanu po-
trebu za grejanjem ili hladenjem, Sto istovremeno znaci i manju
emisiju tetnih gasova (pre svega ugljen-dioksida). Cini nam se
da je u Srbiji ipak i dalje najbitniji ekonomski aspekt, odnosno fi-
nansijska uSteda, kojom se ljudi rukovode kad kupuju i ugraduju
termoizolaciju. Sta Vi mislite o tome?

H.B: Nema dileme da ste u pravu kad na prvo mesto stavljate eko-
nomski aspekt. To ¢e ostati primaran aspekt i motiv kod ljudi sa
ovih prostora sigurno i u narednim godinama. Medutim, ja bih
ipak rekao da polako sazreva svest ljudi kada je u pitanju ovo osta-
lo Sto pominjete u Vasem pitanju. Znacajnu ulogu tu igraju mediji,
posebno elektronski koji sada dominiraju, a u kojima sam licno
video u poslednje vreme sijaset priloga na temu globalnog zagre-
vanja planete, unistenja Zivotne sredine (naZalost cak i viSe nego li
priloge o njenoj preventivnoj zastiti) itd.

Da li je kupcima bitan brend kad kupuju termoizolaciju? Kako biste
ocenili poziciju naSeg brenda ,,AUSTROTHERM“? Da li, po VaSem mi-
$ljenju, on ljudima (Vasim kupcima) predstavlja simbol kvaliteta?

H.B: Sigurno da predstavlja. To Sto je sediSte VaSe grupacije u Au-
striji je u startu VaSa velika prednost na ovim prostorima. Ovde se
na Austriju gleda slicno kao na Nemacku - kada su u pitanju tehno-
logije, proizvodi, jednostavno kvalitet. Jos kada kupci saznaju da je
proizvodnja u svim Vasim fabrikama u Evropi tipska, sistemski uni-
ficirana, sa istom takvom opremom, potpuno nezavisno od lokacije
fabrike — VaSa prednost je tu ocigledna.

Da li smo mi Vas jedini dobavlja¢ EPS- i XPS-termoizolacije? Ako
jesmo — zaSto jesmo? Ako nismo — zasto nismo?

H.B: Vi ste nas jedini dobavljac prakticno svega onoga Sto Vi ispo-
rucujete! Mi ne vidimo nikakav razlog da osim Vas imamo danas
jos nekog dobavljaca EPS-a ili XPS-a. Imate kvalitetne proizvode,
imamo kod Vas vrlo korektne uslove (ponudene cene) koje ste nam
dali, u stanju ste da kolic¢inski sa VaSim proizvodima zadovoljite
sve naSe potrebe i u najveéim sezonskim Spicevima, logisticki ste
dobro organizovani i ne cekamo nikada predugo na Vase isporu-
ke, imate za sve proizvode kvalitetnu dokumentaciju koja potvrduje
kvalitet, a na tehnicku podrSku koju nam pruZate nemamo nikakvih
zamerki. Uvodenje bilo kod drugog proizvodaca termoizolacije kao
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naSeg dodatnog dobavljaca bi, pod ovim vaZeéim okolnostima
koje sam prethodno opisao, donelo samo nepotrebne probleme i
komplikacije. Uvek sam bio za zdravu konkurenciju na trZistu, da
niko nigde nema nikakav monopol, ali je naSa medusobna sarad-
nja toliko kvalitetna danas da ne vidim nikakav poslovni interes da
taj nas ,,monopol“ugroZavamo.

Vi ste nam danas veoma bitan poslovni partner ne samo zbog
VaSe generalne poslovne snage koja je prisutna u Sirom regionu
krajnjeg juga Srbije, vec i zbog Cinjenice da trgujete, osim sa na-
3im klasi¢nim termoizolacionim plo¢ama (EPS i XPS), i sa nekim
drugim proizvodima iz naSe proizvodno-distributivne palete. Koje
biste proizvode tu izdvojili i zasto?

H.B: ViSe godina unazad prodajemo dosta Vasu ,,montu* od stiro-
pora (Austrotherm AMK), a prosle i ove godine beleZimo znacajan
kolicinski rast i u prodaji ploce za podno grejanje (Austrotherm
PPG). U poslednjih par meseci smo imali interesantnu frekvenciju
upita i za Austrotherm TPE (tavanski podni element, kombinacija
stiropora i iverice), jer su ljudi ocCigledno poceli viSe da se bave ta-
vanima, njihovom restauracijom, promenom namene i slicno.

Sigurno imate poslovne planove za buduénost. Bez Zelje da trazi-
mo da nam ih detaljnije otkrivate, gde vidite VaSe preduzece kada
budete slavili recimo 30 godina postojanja? U ¢emu Ce, u nekom
idealnom slucaju, ,,BICI COMMERCE* tada da se razlikuje od ,,BICI
COMMERCE“ danas?

H.B: Planiramo da na proslavi 30 godina poslovanja moZemo da
se pohvalimo joS nekim proizvodnim pogonom, a ¢vrsto sam uve-
ren veésada da cemo za deset godina imati joS puno vise zaposle-
nih koji ¢e se svakodnevno baviti jednom znacajno obimnijom dis-
tributivnom paletom gradevinskih proizvoda nego Sto je to slucaj
danas - koliko god da smo danas, Cinjenicno, i veci i uspesniji Sto
smo to bili pre deset godina.

Zahvaljujemo Vam se naizdvojenom vremenuina uloZzenom trudu
da nam izadete u susret sa odgovorima na sva nasa postavljena
pitanja.

H.B: Zahvaljujem se i ja Vama, a ovaj intervju i prostor koji nam
ukazujete u Vasem cenjenom magazinu mi doZivljavamo kao do-

datno priznanje za nas, kao VaSeg poslovnog partnera.
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NasSe strucno lice odgovara na pitanja

Na pisma odgovara:
Sava MiloSevi¢, masterinZ. arh.
konsultant za tehnicka pitanja

Roden je 1964. u Beogradu, gde se u
potpunosti Skolovao, sve do sticanja
zvanja  diplomirani inZenjer arhi-
tekture (danas master inZenjer arhi-
tekture), nakon uspesnog zavrsetka
studija na Arhitektonskom fakultetu
Univerziteta u Beogradu.

Svoja prva profesionalna, radna iskust-
va Sava je sticao u preduzecima ,,CEP” i
~EKO PLAN” (kao projektant saradnik),
da bi zatim u kompaniji ,,VIZANTIN ART
CENTAR” zauzeo poziciju glavnog pro-
jektanta i Sefa biroa. Nakon toga pre-
lazi u Arhitektonsko-tehnicku Skolu u
Beogradu, gde je bio zaposlen kao pro-
fesor viSe strucnih predmeta, a nakon
toga i pomocnik direktora ove strucne
obrazovne ustanove.

U kompaniju Austrotherm d.o.o.
Sava dolazi u leto 2006. godine i od
pocetka svog rada pa do danas se
bavi konsultantskom delatno3cu,
pruzajuci tehnicku podrsku (veza-
nu za pravilnu primenu i ugradnju
proizvoda ,,Austrotherm”) onim cilj-
nim grupama na koje je u svom radu
najvise usmeren, a to su - investitori,
projektantiiizvodaciradova. Pracenje
objekata u novogradnji i termicka sa-
nacija od ranije postojecih objekata,
odnosno konstantno obogacivanje
liste nasih referentnih objekata u tom
smislu je takode deo svakodnevnih
zaduZenja Save MiloSevica.

Imate li i Vi pitanje nas?
PiSite nam, potraZite savet!

Austrotherm d.o.o.
predstavniStvo Beograd
SRB - 11030 Beograd
Arcibalda Rajsa 27

sava.milosevic@austrotherm.rs
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Bojan Bacevic¢ (Beograd): Radim u kompaniji
koja je zaduZena za izvodenje jednog velikog
stambeno-poslovnog objekta. Prema projektu
treba da ugradimo ploce od ekstrudiranog poli-
stirena (XPS) u podove. Molim da mi se dosta-
vite informacije o zvu¢no-izolacionim i ostalim
karakteristikama Austrotherm XPS.

Austrotherm EPS® Té650

ODGOVOR S. Milosevic: Nas Austrotherm XPS,
kao ni bilo ¢iji drugi XPS, nije materijal koji je
namenjen za redukciju bilo udarne, bilo vaz-
dusne buke. Projektant koji Vam je za tu na-
menu propisao ovaj nas proizvod je napravio
ozbiljnu gresku. Sto se ti¢e zvuéne izolacije,
nasa kompanija u svojoj ponudi ima proizvod
Austrotherm EPS T 650 koji je namenjen upra-
vo zvucnoj izolaciji od udarne buke. Ove ploce
se ugraduju u konstrukciju meduspratne plo-
Ce — bez obzira da li je re€ o tzv. ,plivajuéem
podu®, suvoj koSuljici ili moZda o konstrukciji
sa ugradenim sistemom podnog grejanja. Ove
nase  stiroporne
ploe (EPS) se
proizvode u nasoj
fabrici u Valjevu, u
debljinama 1omm,
20mm i 30mm.
Naglasavam da
kad se ugraduju u
podove, a istovre-
meno ugradujete u podove i termoizolacione
plocCe, uvek najpre postavljate termoizolacionu
ploCu, pa tek na nju zvuéno-izolacionu plocu
Austrotherm T 650.

Mirko Stanojevic (Beograd): Da li je moguce
postaviti XPS-ploce na hidroizolaciju koja je na
bitumenskoj bazi?

ODGOVOR S. MiloSevié: Austrotherm XPS 30
je kompatibilan i bez problema se polaze di-
rektno na hidroizolacione materijale koji su na
bitumenskoj bazi. Bitumen ne ,grize“ (ne raza-

ra) XPS, upravo iz razloga 5to i on i bitumenski
proizvodi nastaju iz naftnih derivata. NajceSce
imaju zajednicki u€inak na pozicijama perimen-
tarne izolacije, tj. izolacije podrumskih zidova
u zemlji, na koje se spolja premazuje vrué bi-
tumen. Dok je bitumen jo$ vrué¢, odmah se po-
stavlja XPS, koji se natako prakti¢no lepi na zid.

Odmah zatim se to podrucje zatrpava zemljom,
bez ikakve dodatne zastite. Ovakav primer po-
stavljanja XPS-a je uraden na objektu ,,HYNDAI“
koji je izvodila firma ,Lever inZenjering®, nas
dugogodisnji i znacajan poslovni partner.

Aleksandar Jovanovi¢ (Backa Palanka): Na
objektu na kojem nase preduzece izvodi rado-
ve treba da ugradimo ploce za podno grejanje.
Trgovac gradevinskih materijala sa kojim sara-
dujemo vec duZi vremenski period mi je prepo-
ru€io Vasu ploc¢u Austrotherm PPG. Molim da mi
dostavite Sto viSe informacija 0 ovom proizvodu.
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o primeni i ugradnji nasih proizvoda

ODGOVOR S. Milosevi¢: Nasa ploca Austrotherm PPG je moderna
termoizolaciona plo¢a na bazi EPS-a, sa distancerima u pravilnom
rasteru. SluZi za pricvréivanje onih cevi za podno grejanje Ciji

precnik poprecnog preseka iznosi od 16 mm do 22 mm. Ploca je
izradena od stiropora klase EPS 120, koji ima dozvoljenu optereti-
vost od 30 kPa, odnosno 3 t/m>2. Na naSoj internet stranici www.au-
strotherm.rs imate poseban flajer posveéen ovom proizvodu, kao i
odgovarajuci tehnicki list.

Dragan Mati¢ (Beograd): U tenderu za izolaterske radove, na objek-
tu muzeja “25. maj”, imamo poziciju na ravnom krovu u kojoj je
predviden XPS ispod PVC-membrane, kao zavrsnog sloja hidroizo-
lacije. Molim Vas za stru¢no misljenje i za predlog reSenja.

ODGOVOR Sava MiloSevic: ReSenje koje ste pomenuli je prilicno
problemati¢no. Naime, kada na ravnom krovu postavite XPS, pa sloj
geotekstilne folije, pa preko toga zavrsni sloj sa nekom membranom
(PVC, TRO, EPDM, itd.), Vi na taj nacin hermeticki zatvarate XPS. Is-
pod membrane i u samim XPS-plo¢ama se razvijaju visoke tempera-
ture, koje istog trenutka nakon montaZe dovode do velikih deforma-
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cija XPS-a kao sto su krivljenja
ili izvijanja, pa to opet dovodi

do uniStenja materijala. Svaki “"’Thm.u:f
Austroth®

XPS ima granic¢nu temperatu- Ausfﬂ,.fm

ru primene i ona iznosi 70° C. w:?;‘?“r'*f;
fﬂ!;iﬁ a»—//

Iz tog razloga nasa kompanija =
za ovakvu namenu predlaZe sti-
ropor (EPS), koji ima dozvoljenu
temperaturu primene od 90° C.
U naSem proizvodno-distributivnom asortimanu imamo tri vrste
EPS-a koji se koriste na pozicijama na kojima vladaju velika pritisna
opterecenja (Sto jeste slucaj na krovovima), a to su: Austrotherm
EPS A 100 (dozvoljeno pritisno opterecenje je 2 t/m?), Austrotherm
EPS A 120 (3 t/m?) i Austrotherm EPS A 150 (4 t/m>).

Austrotherm EPS® A100
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Austrotherm EPS® A120 Austrotherm EPS® A150

Upravnik zgrade u Zemunu: U potkrovlju naSe stambene zgrade
imamo na plafonima pojavu budi, usled velike kondenzacije. Iznad
se nalazi ravan krov, sa betonskom plo¢om. Razmisljamo o postav-
ljanju termoizolacije ispod plafona, dakle sa unutraSnje strane,
jer je spoljna termoizolacija na krovu propala, a preko koje je, na
nesrecu, postavljena nova hidroizolacija (sa dva sloja kondora). U
dilemi smo koji osnovni materijal je najbolje primeniti za navedenu
namenu. Izvoda¢ nam je pomenuo moguénost primene i XPS-a, ali
i EPS-a. Takode Vas molim da nam date nazive sredstava za temelj-
nu podlogu (premaz), kao i za lepak kojim treba zalepiti ploce, kao
iinformacije oko pravilnog nanoSenja slojai suSenja. Napominjem
Vam da je povrsina plafona izvedena u vidu Spanskog zida.

ODGOVOR S. MiloSevic: Pojava plesni i budi na plafonu se pojav-
ljuje zbog termicki neizolovane betonske zavrsne ploce, tj. neizolo-
vanog ravnog krova, kao i pojave tzv. “hladnog mosta“ koji dovodi
vremenom do propadanja plafona. U osnovi bi trebalo najpre resiti
uzrok nastanka ovih Steta, pa tek onda sanirati Stetu na plafonu, ali

ste Vi oCigledno prisiljeni da sanirate posledice samo na plafonu,
tj. bez sanacije krova.
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TEHNICKO SAVETOVANJE

Ipak, skre¢em Vam paznju na €injenicu da ako
je ravan krov saniran sa dva sloja kondora kao
hidroizolacijom iznad propale termoizolacije,
to ne znaci da ne postoji reSenje bez skidanja
te nove hidroizolacije. ReSenje itekako postoji,
a ogleda se u formiranju tzv. ,dualnog krova“!

Kod ,,dualnog krova“ novi gorniji sloj
termoizolacije moZe biti i EPS i XPS

Elem, na postavljene slojeve kondora postavi-
te sloj termoizolacije, na primer Austrotherm
EPS A120 (tvrdi podni stiropor, opteretiv do
3 t/m?), preko njega sloj geotekstilne folije i
preko svega toga neku PVC- ili TPO-membranu.
Na taj nacin smo otklonili uzrok nastanka pro-
blema, tj. “hladnog mosta“i kada budete sani-
rali Stetu na plafonu, ona se viSe nece javljati.

U protivnom, ukoliko u ovom trenutku zaista ne
moZete da obezbedite dovoljno finansijskih
sredstava da radite na opisani nacin, tada mo-
rate pristupiti akutnom reSavanju problema, tj.
lokalno na mestu gde se javlja bud, a to su pla-
foni, znaci sa unutrasnje strane zavrsne ploce
ravnog krova. To ¢ete onda najbolje uciniti na
sledeci nacin:

1. Obavezno morate da ostruZete i skinete po-
stojecu zavrSnu obradu tog plafona koji je,
kako kaZete, obraden kao ,,Spanski zid“. To
morate da ucinite iz dva razloga - da biste
skinuli,nezdravi“ sloj budi i da biste pripre-
mili povrSinu za dalju obradu
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. Kada odcistite i otpraSite povrSinu plafona,
namazite je slojem prajmera (podloge), bilo
kog proizvodaca, kako bi se povrSina ucvr-
stilai pripremila za dalju obradu

. Na tako pripremljenu povrSinu zalepite

ploCe Austrotherm XPS P (ploce od ekstru-
diranog polistirena hrapave povrSinske
strukture) - koriste¢i pur-penu koja je ni-
skoekspandirajucaiveoma brzo vezuje, od-
nosno shazno lepi, a s obzirom da je i ona
sama termoizolacioni materijal necete imati
nikakav termo-prekid. Preporuka je da le-
pite XPS-ploce sa ravnim ivicama (lak3e se
uklapaju), minimalne debljine 30 mm. Vrlo
je bitno da to budu ploce sa hrapavom po-
vrdinskom strukturom (tzv. ,vafel®), jer Cete
preko tih ploca postaviti sloj lepka u koji
Cete utisnuti armaturnu staklenu mreZicu,
izgletovati jos jednim slojem lepka, pa po-
tom pregletovati gletom i okreciti. Lepak ni-
kako ne prijanja dobro na glatku XPS-plocu
i ukoliko biste na nju postavljali lepak on bi
jednostavno otpadao, zajedno sa armatur-
nom mreZicom.
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Novi atesti za skoro sve naSe proizvode

Redovna kontrola kvaliteta naSih proizvoda obuhvata ne samo na3e interne kontrole, one koje se svakodnevno
sprovode u naSoj kompanijskoj laboratoriji, ve¢ i onu eksternu — u Srbiji u “IMS”-u (Institut za ispitivanje

materijala Srbije).

Sve izvestaje o ispitivanju nam ,,IMS“ obnavlja na svake dve godi-
ne, a samo u ovoj kalendarskoj godini smo eksterno ispitali cak 9
nasih proizvoda, s obzirom da su poslednji atesti datirali iz 2017.
godine:

Tokom proleca (mart 2019.) smo ispitali proizvod Austrotherm EPS
Té50 (ploca od stiropora, namenjena podnoj zvucnoj izolaciji od
udarne buke), u junu mesecu su obnovljeni atesti za ukupno 4 ter-
moizolacionie ploCa na bazi EPS-a (Austrotherm EPS A3o, Austro-
therm EPS A100, Austrotherm EPS A120 i Austrotherm EPS A150),
istog meseca i za nasu fasadnu termoizolacionu plocu od stiropo-
ra obogacenog grafitom (Austrotherm EPS AF PLUS), a u julu smo
obnovili izveStaje o ispitivanju i za tri tipa naSih termoizolacionih
ploca od XPS-a (ekstrudiranog polistirena) - Austrotherm XPS 30,
Austrotherm XPS 50 i Austrotherm XPS 70).

AUSTROtimes br. 33 / septembar 2019.

Tokom jeseni Ce biti obnovljeni i atesti za jo$ dva tipa XPS-ploca
(Austrotherm XPS P i Austrotherm Universalplatte), a sledece
godine i za klasi¢nu, standardnu fasadnu termoizolacionu plocu
Austrotherm EPS AF i plo€u Austrotherm EPS AFé60 (s obzirom da
su atesti za ove dve poslednje EPS-ploce radeni poslednji put u
prolece 2018. godine).

Sve validne ateste naravno i ovaj put prezentujemo javno na nasoj
internet stranici www.austrotherm.rs (rubrika ,,Downloads®), kao

Sto smo nasu klijentelu odavno veé naviknuli prethodnih godina.
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INTERVJU

,DZAVIC” — skoro tri decenije
uspesne poslovne ekspanzije

Kompanija ,,DZAVIC* postoji na trZistu veé punih 28 godina (od 1991. godine), u svet trgovine gradevinskim materijali-
ma je u3la pre skoro dve decenije (2000. godine), a u poslednjih desetak godina (od 2008.) predstavlja veoma bitnog
poslovnog partnera Austrotherm d.o.0, koji danas spada u,,Top 10* naSih kupaca u zemlji. To je i razlog zaSto u ovom
broju naSeg magazina posvefujemo prostor upravo ovom partneru.

Vlasniki direktor ovog uspesnog preduzeca je g-din Dragorad DZa-
vi¢, kome odmah na pocetku naseg razgovora zahvaljujemo na iz-
dvojenom vremenu i molimo ga da naSim Citaocima opise pocetke
i dosadasnji poslovni razvoj njegove kompanije.

D.DZ: Kompanija je osnovana 1991. godine, u ne bas najpovoljni-
jim okolnostima koje su vladale u naSoj tadasnjoj drZavi koja se
polako ali sigurno raspadala, a Sto svi mi stariji jako dobro pamti-
mo. Na pocetku smo se bavili distribucijom, veleprodajom i malo-
prodajom pica. Od 2000. godine smo uveli u nas program grade-
vinske materijale, podstaknuti tadasnjom znacajnom ekspanzijom
u gradevinskoj bransi u zemlji. Prvih 7-8 godina su nas asortiman
Cinili uglavnom grubi gradevinski materijali i sve vrste armatura,
cevi, limovi, profili, a od 2008. godine smo poceli da se bavimo i
trgovinom materijala za zavrsne gradevinske radove, ukljucujuci tu
i termoizolaciju. PocCetak saradnje VasSe i nase kuce datira upravo
satom 2008. godinom.

Centrala kompanije ,,DZavi¢“ je u Bogaticu, a preduzeée danas ras-
polaZe sa ¢ak 13 maloprodajnih mesta (stovarista) koji se nalaze u
Bogati¢u (2 objekta), Prnjavoru, Badovincima, Sapcu, Hrtkovcima,
Sremskoj Mitrovici, Ma&vanskoj Mitrovici, Lacarku, Sidu, Suré&inu,
Batajnici i u Beogradu (Kaluderica).

D.DZ: Stovarista koja su ,,udarna“ kada je u pitanju maloprodaja
termoizolacije, odnosno VasSih proizvoda, su ona u Bogaticu, Srem-
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Centrala kompanije ,,DZavi¢“ u Bogaticu

skoj Mitrovici, Surcinu,
Batajnici i u beograd-
skoj Kaluderici.

Upravo ste poistovetili
pojmove ,termoizola-
cija“ i ,Vasi proizvo-
di“. Da li to znaci da
nudite na trZisStu samo
nase termoizolacone
proizvode?

D.DZ: Da, mi nudimo
samo VaSe termoizola-
cione proizvode i to je
vec duZe vreme tako. U
pocetku nam je plan bio da osim Vas imamo i nekog manjeg do-
bavljaca, neke Vama konkurentske proizvode koji sigurno nece
biti kvalitetniji, ali ¢e biti povoljniji sa cenom i zbog toga takode
atraktivni krajnjim kupcima. Medutim, ustanovilo se da su razlike
u prodajnim uslovima izmedu onih koje nam nudite Vi i oni manji
proizvodaci toliko male, neznatne, da nam je interes za plasma-
nom Vama konkurentskih proizvoda bukvalno iscezao.

Dragorad DZavié¢

AUSTROtimes br. 33 / septembar 2019.
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Koliko ljudi uposljavate i kakvim voznim parkom raspolaZete danas?

D.DZ: Danas zaposljavamo 85 ljudi, a $to se voznog parka tice sva-
ko nase prodajno mesto ima po jedno vece dostavno vozilo (kami-
on sa kranom), dok 5 prodajnih mesta sa kojih najviSe distribuira-
mo fasadne, a samim tim i termoizolacione materijale raspolaZu i
sa pojednim manjim kamionom.

Marketinski sektor Austrotherm d.o.o. je veoma dobro upoznat sa
tim manjim kamionima ovog naSeg partnera, s obzirom da se re-
dovno bavi brendiranjem njihovih cerada. Primetili smo da je na
njima, osim nasSeg brenda, prisutan i brend nama sestrinske kom-
panije ,,Baumit®, a tim povodom nas sagovornik kaZe:

D.DZ: Upoznat sam sa povezano3cu vlasnicke strukture ,,Au-
strotherma“ i ,,Baumita“, a znam i za vaSu zajednicku evrop-
sku sertifikaciju fasadnog termoizolacionog sistema, sa ter-
moizolacionom komponentom ,,Austrotherm*. Mi kvalitetno
saradujemo sa obe kompanije i pretpostavljam da zbog toga
imamo za vas dodatan znacaj kao partner.

Konstatacija naSeg sagovornika je ispravna, a posebno sa
aspekta novih protivpoZarnih propisa u Srbiji za fasadne zi-
dove zgrada, po kojima je sada i u naSoj zemlji na fasadama
moguce ugradivati stiropor, kao deo fasadnog termoizolacio-
nog sistema, do visine od puna 22 metra! Do uvodenja novog
pravilnika (februar 2019.), to je u Srbiji bilo moguce za objek-
te visine do 15 metara, nakon koje su zahtevani negorivi ter-
moizolacioni materijali. U Srbiji je, inace, joS uvek nemoguce
sertifikovati Citav fasadni termoizolacioni sistem, pa je zato
evropski sertifikat (,ETA 16/0911%) kompanije ,,Baumit®, sa
navodenjem nase kuée kao dobavljaca termoizolacione
komponente, za nas veoma bitan i zbog toga smo
gaipreveli na srpskijezik i dostavljamo ga svima
kojima je potreban.

QDO -
RIGIPS | gy k\n.“_\

K\ CENY

\
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INTERVJU

Kompanija ,,DZavi¢“ je u svom poslovanju orijentisana pre svega na
fizicka lica. Na3 sagovornik ima interesantno zapazanje kada su oni
u pitanju:

D.DZ: Kupci sve vise traZe kvalitet. Osim $to su ocigledno danas
informisaniji nego pre 10 ili 15 godina i svesni su znacaja debljine
termoizolacije, ne samo fasadne ali nje ponajvise, sve viSe zagle-
daju same ploce, opipavaju ih, postavljaju pitanja itd. Drago nam
je da nemamo reklamacija na Vasu robu i poZeleo bih da tako osta-
neiubuduce.

Sta ocekujete ubuduée kada je nasa branga u pitanju?

D.DZ: Ocekujem da u Srbiji jos vise ojaca svest o potrebi
kvalitetne termicke izolacije gradevinskih objekata,
ne samo zato Sto to umanjuje potrebu za energen-
tima, a samim tim i sniZava troSkove zagrevanja i
hladenja, vec i zato Sto termicki izolovani objekti
pruZaju veci komfor za Zivot i rad. OCekujem i da
drZava Srbija sve vise podstice gradnju objekata
koji Stede energiju, kroz posebne subvencije i kre-
dite za one koji ugraduju kvalitetnu termoizolaciju.
Informisan sam o fondovima iz EU koji su delimicno
vec¢stigli u naSu zemlju za tu namenu, a siguran sam da
Ce tek pristici i to u joS mnogo vecem obimu. Tu povoljnost
treba pametno iskoristiti.

Na kraju smo se dotakli i tehnicke podrske, jer je smatramo bit-
nom za svakog nasSeg partnera. Ima li g-din DZavi¢ nekih zamerki,
primedbi, sugestija za nas?

D.DZ: Ne da nemam bilo kakvih primedbi, ve¢ bih posebno pohva-
lio nacin celokupne komunikacije koju imamo. Sa Vama se u poslu
sve lako, brzo i jednostavno dogovara i to smatram veoma bitnim
u danasnoj poslovnoj komunikaciji i u jednom generalno ,,brzom*
Zivotu kojeg svi mi nametnuto vodimo.
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Nemacka: Pocast za Helmuta Astla

U nemackom Vitenbergeu (Wittenberge), u neposrednoj blizini nasSe tamo3Snje XPS-fabrike, jedna ulica sada
nosiime nedavno preminulog kolege iz Austrije, koji je godinama i decenijama ucestvovao u izgradnji visSe nasSih

fabrika Sirom Evrope.

Helmut Astl (Helmuth Astl) je prakticno ceo svoj poslovni Zivot posvetio
Austrotherm-u. Punih 30 godina je bio zaposlen u austrijskoj kompaniji
Austrotherm GmbH koja je predvodnica na3e Citave grupacije, a stru-
kovno je bio vezan za nasu XPS-fabriku u austrijskom Purbahu (Purba-
ch), posto mu je XPS-proizvodnja bila uska specijalnost.

Kao tehnicko lice za koje nije bilo tajni kada je u pitanju proizvodna teh-
nologija i oprema koja omogucava kvalitetnu proizvodnju i iste takve
proizvode, Helmut Astl ne samo da je za Zivota nadzirao proizvodnju u
Purbahu, vec je aktivno ucestvovao u sticanju, a pre svega u modernizo-
vanju nasih XPS-fabrika u Srbiji (Ni8) i u Rumuniji (Horija).

Potpisnik ovih redova se veoma dobro sea leta 2005. godine kada
je Helmut Astl, kao deo tadasnjeg troclanog austrijskog tehnickog ru-
kovodstva iz Purbaha, dane i sedmice provodio u na3oj novostecenoj
fabrici u Nisu. Bio je Citavog tog leta viSe stanovnik NiSa nego svog Pur-
baha, s obzirom na zaista obimne mere modernizacije XPS-proizvodnje
koje sutada morale da budu sprovedene unasem niskom proizvodnom
pogonu. Godinama iza toga, Helmut Astl je redovno dolazio u Ni$ — ne-
kada zbog dodatnih mera modernizacije, nekada u ,,Cistu® inspekciju
proizvodnje —itako je postao i ostao neko koga nase koleginice i kolege
iz NiSa imaju urezanog u paméenije.

Kada je u pitanju nasa XPS-fabrika u nemackom Vitenbergeu, a gradena
je tokom 2013. godine na livadi, kao 100%-tna ,greenfield” investicija,

Helmuth—sl Strafe

Sleva nadesno: Oliver Herman (gradonacelnik Vitenbergea), Jakob
Astl, Rajner Nojman (predstavnik parlamentva Vitenbergea), Miriam
Astl, Gerald Princhorn, Jolanta Astl i Peter Smid

tu je Helmut Astl bio prisutan bukvalno od prvih zemljanih radova na
izgradnji fabrike. Imao je sve vreme odli¢nu komunikaciju sa gradskim
vlastima Vitenbergea, 5to je bilo neophodno za jedan tako obiman i
zahtevan projekat kao $to je izgradnja moderne XPS-fabrike.

Helmut Astlje naZalost preminuo pro3le godine, nakon krace i teSke bo-
lesti. Neposredno nakon njegove smrti, Austrotherm GmbH je do3ao na

Nemacka: ProSirenje XPS-proizvodnje u
Vitenbergeu (Wittenberge)

U najnovijoj XPS-fabrici unutar grupacije ,,Austrotherm International®, onoj smeStenoj u nemackom gradicu
Vitenbergeu, lociranom tacno na pola puta izmedu Berlina i Hamburga, od pre par meseci se proizvode i tzv.

»Thermo-Bonding“-ploce.

Nasa XPS-fabrika u Vitenbergeu je otpocela sa proizvodnjom krajem
2013. godine, a izgradena je za rekordnih 10 meseci, koliko je proteklo
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od prvih zemljanih radova pa do proizvodnje prve, svima prepoznatlji-
ve ruzicaste ploce od ekstrudiranog polistirena. Fabrika u Vitenber-
geu je od izuzetne strategijske vaznosti za nasu grupaciju, jer je tako
geografski pozicionirana da omogucava isporuku nasih proizvoda na
vrlo velika i znacajna trzista Nemacke, Francuske, Poljske, baltickih i
skandinavskih zemalja, kao i zemalja Beneluksa (Belgije, Holandije i
Luksemburga).

0d maja ove godine se i u fabrici u Vitenbergeu, bas kao i u nasoj ma-
ticnoj i vodecoj XPS-fabrici u austrijskom Purbahu (Purbach), proizvode
specijalne, tzv. ,,Thermo-Bonding* (TB) ploce. Rec je o dodatnoj inve-
sticiji od 2.500.000 €, a tehnologija omogucava proizvodnju XPS-ploca
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ideju da se obrati nemackim vlastima i zamoli za pocast za preminulog
kolegu — tako Sto €e ulica u neposrednoj blizini fabrike, koja je do tada
bila prakti¢no deo jedne druge ulice, ponese ime Helmuta Astla. Ko poz-
naje sistem funkcionisanja nemacke drzavne administracije, zna koliko
je teSko i komplikovano da je jedan ovakav predlog ,prode® - ne na-
ravno zbog manjkavosti te administracije, ve¢ zbog strogih procedura
koje tu postoje i koje se i postuju. Medutim, u ovom konkretnom slucaju
je sve iSlo i brzo i uspesno, bez obzira 5to je Helmut Astl u Nemackoj
zapravo bio stranac. Sigurno da je tu bitnu ulogu odigrala i injenica da
je Austrotherm postao u meduvremenu veoma bitan privredni subjekt
i poslodavac u Vitenbergeu, ali je, pre svega, ipak sam Helmut Astl kao
licnost bio cenjen i poStovan od samih gradskih vlasti koje su naposlet-
ku, na sednicama gradskog parlamenta izglasali ulicu njegovog imena.

-

Dana 26.06.2019. je u Vitenbergeu doslo do zvanicnog otkrivanja table
sa novim imenom ulice koja se do tada zvala ,,Am Kuhberg®. Austrijska
centrala Austrotherm GmbH se potrudila da sve to protekne u izuzetno
sveCanom tonu, pa su kao specijalni gosti iz Austrije pristigli clanovi
najuze porodice Helmuta Astla — supruga Jolanta, sin Jakob i ¢erka Mi-
riam. Za njih je ovaj akt sa novim imenom ulice bio iznenadenje, jerim
je receno da su pozvani u Vitenberge ,,samo“ da vide Zivotno delo svog
supruga i oca i da budu provedeni kroz svaki kutak fabrike. MoZe se
zamisliti kakav ,,emotivni udar” su doZiveli kada su shvatili 5ta ce se

masivnih debljina tako $to
se u posebnom reZzimu, sa
tacno utvrdenim parame-
trima kao Sto su pritisak i
temperatura, vakuumski
spaja viSe tanjih ploca u
. jednu homogenu plocu.
-~ Poenta primene ove mo-
: derne tehnologije kojom je
Austrotherm ovladao jeste
u cinjenici da ploc¢e od
ekstrudiranog polistirena
manjih debljina generalno
imaju nesto niZe (bolje)
vrednosti koeficijenta to-
plotne provodljivosti nego
li masivnije (deblje) ploce.
Uz pomo¢ ,, TB“-tehnologi-
je mi smo sada u situaciji
da uAustriji i u Nemackoj (a u perspektivi éemo to verovatno biti u situa-
ciji i u Srbiji) proizvodimo ploce velikih debljina, sa jo3 boljim termoizo-
lacionim karakteristikama nego Sto je to slucaj u klasi¢noj proizvodnji.

Lars Peter (tehnicki direktor), Oliver
Herman (gradonacelnik Vitenbergea) i
Aleksander Ziner (komercijalni direktor)
sve¢ano pustaju u pogon novu
»Thermo-Bonding* liniju u Vitenbergeu.
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Sala gradskog parlamenta u Vitenbergeu:
Ucesnici ,,Marketing Circle 2019“ sa porodicom Astl

zapravo desiti, a mnogo toga su mozda mogli da naslute ve¢ kad su tog
vrelog junskog jutra na istom mestu ugledali gradonacelnika Vitenber-
gea Olivera Hermana, Petera Smida (iz porodice vlasnika Austrotherm
GmbH i ¢itavog koncerna ,,SIH®) , Geralda Princhorna (generalnog di-
rektora Austrotherm GmbH), ali i najbliZe kolege i saradnike Helmuta
Astla koje su takode stigle iz Austrije, kao i uCesnike redovnog godi-
Snjeg marketinskog skupa unutar

grupacije (,Marketing Circle®),

koji je, sigurno ne slucajno, ove
godine organizovan upravo u
Vitenbergeu.

Lokalno novinsko glasilo ,,Der
Prignitzer” je posvetilo znaca-
jan prostor ovom dogadaju,
Sto takode govori u prilog
ugleda kojeg je Helmut Astl
stekao radedi i boraveéi u
Vitenbergeu.

Spektar debljina XPS-ploca koje se sada u Vitenbergeu proizvode uz
pomo¢,, TB“-tehnologije iznosi 16 cm < d < 26 cm. Pritom je moguce spa-
janje do maksimalno ce-
tiri pojedinacne XPS-plo-
Ce, a po pravilu se za to
koriste ploce debljina 4,
5 ili 6 cm. U austrijskom
Purbahu u meduvremenu
proizvodimo  XPS-ploce
po ovoj tehnologiji u deb-
liinama cak do 40 cm.
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Roma - Austrotherm OPEN 2019

Proletos je na prostoru Teniskog kluba ,,Slice* u Valjevu, cetvrtu godinu zaredom, odrZzana jednodnevna sportska
manifestacija koju smo i ovaj put organizovali zajedno sa naSim velikim i bitnim poslovnim partnerom, kompani-
jom Roma Company iz Beograda.
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ROMA
AUSTROTHERM
OPEN 2019

Sportska manifestacija ,,Roma - Austrotherm
OPEN“ je postao sad ve¢ tradicionalni majski
sportski dogadaj u Valjevu. Na terenima TK ,,Sli-
ce“ se i ove godine okupilo oko 160 zajednic-
kih partnera Austrotherm-a i preduzeca Roma
Company, naseg najveceg kupca u zemlji. Ma-
nifestacija je odrZana otprilike mesec dana na-
kon izlaska poslednjeg broja naseg magazina,
pa zato tek sada izveStavamo o njoj.

Nakon ranije obavljenih Zrebova u svim disci-
plinama, otpoceli su turniri u tenisu (takmice-
nje muskih dublova), stonom tenisu (takmice-
nje pojedinaca), kao i odbojka u konkurenciji
dama (liga sa 7 ekipa, pojednostrukom bod sis-
temu ,,svako protiv svakog®, uz naknadno su-
perfinale).

ODBOJKA: Ova sportska diciplina je, Sto je
potpuno razumljivo, izazvala najvece intereso-
vanje ,kibicera“, pre svega onih muskog pola.
Prijavilo se, tj. uCestvovalo je sedam ekipa:
,Roma company“, ,,Sika“, ,Helios“, ,,Henkel®,
,Stilby“, ,Roma Company Crna Gora“ i ,,Au-
strotherm*. Prakti¢no sve do poslednje utakmi-
ce u mini-ligi je bilo jako dramati¢no i neizves-
no po pitanju krajnjeg raspleta i plasmana. Sve
sereSavalo u superfinalu u kojem su zaigrale 2
prvoplasirane ekipe u ligi - ,Roma Crna Gora“ i
»Helios“. Na kraju su pobedile dame iz ekipe
»,Roma Crna Gora“, drugo mesto su zadrzale
dameizekipe ,Helios“, atreCe mesto su osvoji-
le dame u ruzic¢astim majicama ,,Austrotherm*.

TENIS: Ukupno 18 prijavljenih tenisera su €ini-
li 9 takmicarskih dublova. Dva dubla su igrala
predtakmicenje, kako bi ostalo 8 dublova koji
¢e nastupiti u Cetvrtfinalu. Nakon intezivnih
sportskih borbi, do finala je stigao dubl u sa-
stavu Dragomir Ilic (generalni direktor Au-
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strotherm d.o.0.) i Bela Ivanovic (vlasnik firme
»lvanovi¢ impex“), a njihov protivnik sa druge
strane teniske mreZe bio je dubl u sastavu Vla-
dimir Tanc¢i¢ (,Parket market*) i Dragan Peji¢
(vlasnik firme ,,Peji¢“). Ovi drugi navedeni (Tan-
Cic i Pejic) su imali u finalu viSe umeca i sport-
ske srece, pa su zasluzeno osvojili 1. mesto.

STONI TENIS: Za ucesce na stonoteniskom tur-
niru je vladalo veliko interesovanje naSih par-
tnera. Ukupno je uCestvovalo 30 takmicara. Kao
i u prethodne tri godine, 1. mesto je i ovaj put
pripalo Gradanu Vasicu (,Vasi¢ gradnja“). Na-
kon zavrSetka ovog turnira neko je, pola u sali
a pola u zbilji, prokomentarisao da bi Gradana
trebalo zamoliti da sledece godine ne ucestvu-
je na stonoteniskom turniru, ve¢ da ,postane“
teniser u dublu. Recimo i da je 2. mesto pripalo
Ivanu BoZovicu (,Roma company®), a 3. mesto
Zoranu Surovcu (,Roma Company®). | njih dvo-
jica spadaju u one koji se iz godine u godinu
potvrduju na ovom takmicenju kao veoma kva-
litetni ucesnici turnira.

Nakon zavrSenih sportskih aktivnosti, druZenje
svih gostiju je nastavljeno na terasi TK ,,SLICE”
gde je, nakon svecane manifestacije koju je
Cinilo proglaSenje pobednika i dodela pehara
najboljima, prireden rucak uz muziku uZzivo, a
zabava je potrajala sve do vecernjih ¢asova.
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,,1Op Serbian Brands 2018% -

nagradeni najbolji brendovi u Srbiji

»Austrotherm” je, kao korporativni brend, dobitnik prestizne nagrade u kategoriji ,,gradevinski materijali®, Sto
smatramo velikim priznanjem za naSu kuéu Austrotherm d.o.o.

ZLATNA PLAKETA

BOREDMIK 74 2018, GODINU

KOMPANIJI

TOP SEREIAN BRANDS 2018.

U KATEGORLIE KORPORATIVEI DREND
~ GRADEVINSK] MATERLIAL =

Ova sad ve( tradicionalna godiSnja manifestacija u organizaciji
kompanije ,,Media Internacional Group“, odnosno redakcije ma-
gazina-kataloga ,,TOP SERBIAN BRANDS“ odrZana je ove godine u
beogradskom hotelu ,,ZIRA“.

Rec¢ je o katalogu koji, na osnovu poverenja i tradicije, veC 18
godina predstavlja najpotpuniji i najstrucniji katalog sa temom
srpskih brendova, privrede, ekonomije, biznisa, turizma, lajfstaj-
la itd. Katalog se Stampa jednom godi3nje (krajem juna meseca) i
na preko 200 strana predstavlja inostranoj, ali i domacoj javnosti
i potencijalnim poslovnim partnerima iz sveta i regiona, pregled
renomiranih i najznadajnijih domacih brendova i kompanija, kao
i onih manjih kompanija u ekspanziji, turisticke i kulturne resurse
Srbije, zvani¢ne top liste uspeSnosti itd. Distribuira se na 20 naj-
bitnijih sajmova u zemlji i region, zatim po hotelima, restoranima,
trznim centrima, poslovnim zgradama, na skupovima domacih i
stranih privrednika, u stranim ambasadama, a 3alje se i velikom
broju srpskih kompanija, institucija i pojedinaca.

Nagrade su i ove godine dodeljene u viSe kategorija i potkatego-
rija koje je odabrala redakcija ,,TOP SERBIAN BRANDS*, uz pomo¢
nekoliko poznatih novinara iz struke i eminentnih osoba iz priv-
rednog Zivota Srbije, cime sam odabir najboljeg svakako dobija na
teZiniivalidnosti. Odabrane kategorije su bile:

¢ brendovi Siroke potro3nje (12 nagradenih)
¢ korporativni brendovi (34 nagradena)

¢ specijalne nagrade (11 nagradenih)

Gradani su, putem ankete, zaokruZili jedan od
pomenutih predloZenih brendova tj. kompanija
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iz svake od kategorija. Anketiranje javnog mnjenja se ove godine
obavilo u 16 najvecih srpskih gradova, a akcenat je bio naravno pre
svega na Beogradu, Novom Sadu, NiSu i Kragujevcu - kao najvecim
gradovima u zemlji. Anketirano je tacno 2.388 punoletnih grada-
na, ujednomesecnom periodu od 22.02.2019. do 24.03.2019.

Na osnovu njihovog poverenja i prepoznavanja samih brendova,
formirana je lista dobitnika nagrade, a prilikom izbora se vodilo
racuna slede¢im parametrima:

e poznatost brenda

e kvalitet

¢ zadovoljstvo potroSaca
e poslovni rezultati

Nagradu je u ime nase kuce preuzeo nas direktor marketinga, Vla-
dimir Cuji¢ (master inZ. gradevine).

IzveStaj sa ove godiSnje manifestacije je prezentovan u mnogim
Stampanim i elektronskim medijima u Srbiji, pa i na TV-stanicama
sa nacionalnom frekvencijom, kao sto su,,TV Prva” i, 02".
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